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Ifetel: licitacion de TV

abierta sera transparente

® Cadena Tres
y Radio Centro
daran a conocer
SuS propuestas

A pocos dias de que se emita el
fallo de la primiera licitacién de
frecuencias de television abier-
ta, el tiene asegura que
cumplio al disefiar un proceso
transparente que derivard en
una mayor competencia, afir-
mo la integrante del érgano re-
gulador, Marfa Elena Estavillo,
Desde la emisién de la con-
vocatoria, bases y todas las eta-
pas del proceso de licitacion, el
pleno del buscé generar
condiciones para los nuevos ju-
gadores en el metrcado, indicé.
“Tomamos decisiones para
que haya una buena competen-
cia y que los nuevos jugadores
tengan condiciones para crecer;
nuestro objetivo es crear aper-
tura y crecimiento eliminando
barreras de entrada” ,indicd.
Todo ello, dijo, para que las
audiencias tengan a su alcance
nuevas alternativas en térmi-
nos de contenidos, entreteni-
miento, informacién, opinio-
nes, e incluso publicidad.

Mencioné que la participa-
cién de pocosinteresados enlas
246 frecuencias para television
abierta digital fue uno de los es-
cenarios previstos por el insti-
tuto, ya las perspectivas econo-
micas y el desempefio del pro-
pio mercado inciden en las de-
cisiones de los empresarios.

- “Por eso disefiamos la licita-
cién como se hizo, con una en-
trega de posturas desde el mo-
mento de solicitar la calidad de
participantes; se hizo para cui-
dar la competencia y favorecer
las mejores posturas”.
Expectativas. La funcionaria
confié en que el proximo 11 de
marzo, en la sesién de apertura
de los sobres con las posturas
econdmica y de cobertura, ha-
bra propuestas favorables para
aumentar la competencia y be-
neficiar a los televidentes,

“El objetivo es que se asignen
esas frecuencias, lo que quere-
mos es que se usen en beneficio
delapoblacién; enunasegunda
estancia se podria ver que sea
una postura econdmica atracti-
va, pero se privilegiard que las
audiencias tengan més ofertas
de contenidos”, argumento.

El o los nuevos concesiona-
rios ehfrentardn retos impor-

tantes comoel despliegue dein-
fraestructura yla generacién de
contenidos para competir con
las dos grandes televisoras.
“Eldesplieguede infraestruc-
tura es importante, y por eso
desde que declaramos a Televi-
sa agente preponderante en el
sector, le impusimos la obliga-
cién de dar acceso a su infraes-
tructura pasiva para eliminar
barreras de entrada”, explico.
La oferta de contenidos, afia-
di6, es clave para competir con
Grupo Televisa y Television Az-
teca, que en su conjunto con-
centran directa o indirecta-
mente 95% de las concesiones;
96% de la audiencia y 99% de
los ingresos por publicidad.
“Desarrollar contenidos y te-
ner una oferta atractiva para
atraer audiencias es otro reto,
pues un nuevo competidor tie-
ne que instalarse, ser reconoci-
do y que la gente esté dispuesta
a conocer algo nuevo, Tendrén
que hacer una propuesta inno-
vadora atractiva” , afiadio.
Estejueves11de marzo, elIfe-
[tel y un fedatario priblico reali-
zardn la sesion de apertura de
los sobres que contienen las
posturas econémica’y de cober-
tura de Cadena Tres y Grupo
Radio Centro. @ Notimex

Pagina 1 de 1

$ 15225.00
Tam: 203 cm2

2015.03.09



