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T| ADJUDICO 246 SENALES EN DOS PAQUETES POR 20 ANOS

TV abierta, a Cadena
Tresy Radio Centro

» Oferta de Aguirre por $3,058 millones genera dudas.

» Antes de concluir el 2015 estardn en operacion: [FT,
[ET APRUEBA A DOS NUEVOS COMPETIDORES

Sintonizan nueva
etapaparalaTV

abierta en Mexico

Cadena Tres y Grupo Radio Centro conformaran dos nuevas cadenas
nacionales de televisién abierta, tras ganar las frecuencias que licit el [FT];
iniciarfan transmisiones este ano

El Estado recaudara por contraprestaciones un monto 160% mayor a la
cantidad que fij6 como referencia; Radio Centro pagara casi el doble por
sus frecuencias que Cadena Tres

Claudia Judrez Escalona frecuencias de television abierta que que termine el presente afio.
EL ECONOMISTA sometio a licitacion. Grupo Radio Centro pagard al erario
Se trato del primer concurso de 3,058 millones de pesos por su paquete
LOS GRUPOS de radiodifusion Ca- frecuencias de television en el paisen de frecuencias, un monto 69 % mayor
dena Tres, de Olegario Vizquez Al- 22 afiosy el primero en la historiaen alos 1,808 millones de pesos que ero-
dir, y Grupo Radio Centro, de Fran- ofertar simultdneamente dos cadenas gard Cadena Tres. Dichos montos se
cisco Aguirre, desplegarém cada uno nacionales de television. conocieron la mafiana de ayer al rea-
51.1, propia cadena nacional de telev1— E1[[FT concesionard, asi, 246 fre- lizarse la apertura publica de los sobres
sion abierta, una vez que c;l cuencias de television dividas en dos con las propuestas econémicas de los
[Federal de Telecomunicacioneq paquetes de 123 sefiales, con las cuales licitantes en las oficinas del [FTL

QEL ECONOMISTA

s

resolvid ayer por la tarde aceptar las los oferentes proyectan tener unaco- gy oy ¢ onjunto, el [[F recaudara
propuestas econdmicas y de cobertu- bertura de 93% de la poblacién mexi- 4,866 millones de pesos por las fre-
ra planteadas por cada grupo por las  cana e iniciar transmisiones antes de Pagina 1 de 5§
. $  255521.00
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cuencias, cantidad 161% superior a
laminima que esperaba levantar, que
eran 1,860 millones de pesos (830 mi-
llones por cada cadena de television).

Ambos grupos buscardn quitar
participacion a Televisa y a Televi-
sion Azteca sobre el mercado publici-
tario de television que, aunque tien -
de al estancamiento, estd valuado en
3,500 millones de délares anuales.

Los dos participantes ofrecie-
ron una cobertura de 106 millones
302,186 habitantes, que equivalen a
93 de la poblacion total del pais. La
cobertura tuvo un peso de 60% en la
decision del regulador, mientras que
la apuesta econdmica tuvo una pon-
deracion del 40 % restante.

En conferencia de prensa, Gabriel
Contreras, presidente del [T, afir-
mo: “En caso de alianzas o de cambio
de control accionario, éstas estaran
sujetas al aval del instituto. Se revisa-
rd el alcance de posibles alianzas, pues
hay algunas que podrian representar
concentracion”.

Dijo que las inversiones depende-
ran de los modelos de negocios de las
empresas: “No existe una receta ma-
gica para que el negocio funcione, por
lo que dependera del valor agregado
de cadaempresa”.

Por su parte, el comisionado Er-
nesto Estrada dijo que la asignacion se

Tajre

&

Comisionados del IFT, durante el fallo de asignacion de dos canales de television en

hizo con estricto apego a las bases de
licitacién y los participantes firmaron
una carta de aceptacion, por lo que
el instituto descarto la posibilidad de
impugnacion alguna por la diferencia
de ofertas econdmicas.

A partir de ahora, las empresas tie-
nen 30 dias para realizar €l pago de la
contraprestacion. El fallo queda sin
efectos para quien incumpla con es-
taobligacion.

Una vez que los ganadores reali-
cen el pago de la contraprestacion, el
[[F] rembolsard a las empresas el pago
de la garantia de seriedad por 415 mi-
llones de pesos que depositaron en lo
individual para poder participar en el
proceso. El no pago de la contrapres-
tacion ocasionard en quien incumpla
la pérdida de la garantia de seriedad.

;POR QUE PAGO MAS GRC?
Con respecto a la diferencia de 1,250
millones entre la oferta de Grupo Ra-
dio Centro y Cadena Tres, la comi-
sionada Maria Elena Estavillo indi-
¢O: “Los participantes hicieron sus
proyecciones de negocios, la dife-
rencia de ofertas puede estar basa-
da en que estaban dispuestos a ofre-
cer una cantidad mayor para evitar
la posibilidad de quedar fuera de la
licitacion”.

En cuanto a la cobertura, los gru-
pos tienen hasta tres afios paralograr

Contintia en siguiente hoja

Pagina
pp-4
una cobertura de 30%, y cinco afios
para cubrir 100% de las localidades.
Jorge Fernando Negrete, director
de Mediatelecom Policy&Law, ma-
nifesto que Grupo Radio Centro “ten-
drd que una buscar rdpida diversifi-
cacion de ingresos en TV y en otras
plataformas de telecomunicaciones”.
Destaco que los nuevos jugado-
res tienen a favor la regulacion asi-
métrica que el impuso a Tele-
visa en cuanto a comparticion de
infraestructura.
gjescalona@eleconomista.com.mx
@ Al contar con dos
propuestas finalistas
y que fueron declara-
das vdlidas, el pleno
del[[F'T| emitic el fallo
por el que se declaré a
Cadena Tresy a Gru-
po Radio Centro como
ganadores de cada
cadena de television
digital. Se trata de un
hecho inédito y una
excelente noticia para
México”.
Gabriel Contreras,
presidente del
L)
|
Ménxico. FOTO EE: ARACELI .OLL Pagina 2 s
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El grupo de Olegario Vazquez Aldir prevé
invertir $10,000 millones en tres anos, para
el despliegue televisivo de Cadena Tres
Claudia Judrez Escalona tar 246 frecuencias de television nicado que en los proximos me-
EL ECONOMISTA abierta (123 para cada uno). ses estardn montando sus 123
Ayer por la mafiana, tras la estaciones de television, con la
ADIFERENCIA de GrupoRadio ~ apertura de los sobres con las generacion de 500 empleos di-
Centro, Cadena Tres desplega- ofertas economicas de los dos rectos y 1,000 indirectos, “que
rd su propia infraestructura pa-  aspirantes alasfrecuenciasde TV se suman a los 25,000 empleos
raoperar su cadenade television v antes de conocer el fallodela formales que hoy tiene Grupo
abierta, para lo cual planea in- licitacion, Francisco Aguirre, de  Empresarial Angeles”, agrego.
versiones por hasta 10,000 mi-  Grupo Radio Centro indicé que En su oportunidad, Francis-
llones de pesos en los proximos €1 su caso, de obtener las fre- co Aguirre dijo asu vezque “hay
36 a 40 meses, de acuerdo con  cuencias (como finalmente su- que generar muchas fuentes de
Olegario Vizquez Aldir, direc-  cedid) sucadena de television se  trabajo, tenemos muchas con-
tor general de Grupo Empresa- montaria sobre la infraestructu- sideraciones y posibilidades de
rial Angeles (GEA). rade Televisa. iniciar con contenidos locales”,
“Los 1,808 millones de pesos Aguirre Gomez comento pero adelantd que hay grupos
delacontraprestacion que se van también que la expecttatlva d@ Extranjill'gs contlostcuales Il)odrla
a pagar representan solo 18% de Su grupo es comenzar transmi- buscar alianza tanto parala pro-
la inversion requerida para le- siones antes d(.J‘ que cpncluya es- duccion Qe contenidos como pa-
vantar la cadena; la inversion teli afio, y pievtp lg busquedii (;ie ra f;jnanmar tel prloyegtot‘ ,
mas importante consistird en el d anflas de Sl rategicas I:ﬁéa clde- hncuantoad at(? crta eﬁcloréo—
despliegue de infraestructura: fiar(r)(i ode ilffngCIO,lil i Crencla gngcsasquf.zupreseré 0, que Fe N
fenemos que comprar 123 terre- ¢ e Olegario Vazquez Aldir, quien 3, millones de pesos‘,‘ ran-
1n0s. 123 transmisores. mas todo informo que no contemplan so- cisco Aguirre dijo que “el va-
el equipo y el capital de trabajo, ciedades conningun grupo. lor economico dela ofertz.l lode-
ademis de la inversion en conte- El presidente de GEA preci- termino el plan de negocios del
nidos, que serd unalabor titinica s6 que el montaje de su cadena grupo, asi como las corridas que
quizas la ms compleja”, decla- televmyg se ﬁnanglara conuna se mgleron con espe_cmhstas fi-
16 aver en entrevista radiofoni—  APOrtacion de capital del grupo, nancierosy el potencial de la pu-
ca ﬁoras después de conocer- “y si esnecesario, como comple- blicidad en el pafs, que es de ca-
se ’el fallo del [SATTTo Tederal dd mento, buscaremos financia- side 3,000 millones de délares,
I miento bancario”. pocomds de 40,000 millonesde
Igglecomumcacmnlei ) quele Por su parte, Grupo Imagen pesos”.
io a su grupoy al de Francisco : .
Agnirre % 1 (?ergcho para explo- Multimedia (qu e controla a Ca- gjescalona@eleconomista.cormn.mx
dena Tres) informo en un comu-
Pagina 3 5
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Olegario Vazquez Aldir,
un ganador esperado

nacion de una delas cadenas
de TV a Olegario Vazquez
Aldir. El empresario, de 42
afos de edad, fue desde el
principio como uno de los
favoritos. Hijo de Olegario
Vazquez Rana, representa un
caso de éxito en el relevo ge-
neracional de Grupo Angeles,
uno de los grandes grupos
empresariales de México.
Este grupo ha vivido una
notable diversificacién en
los Gltimos anos. Esta en el
ramo de servicios de salud
(Hospitales Angeles); fi-
nanciero (Grupo Financiero
Multiva); constructor (Pro-
demex) y deportivo (Gallos
Blancos de Querétaro).

Vazquez Aldir incursiond
en medios de comunicacién
en el 2003 con la compra de
Grupo Imagen Radio, que
abarcaba frecuencias radia-
les en la ciudad de México
con antecedentes comercia-
les desde los 60.

Con la compra del diario
Excélsior y el canal 28, en el
2006 surge Grupo Imagen
Multimedia, que concentra
los negocios radiofénico,
editorial y televisivo (Cade-
na Tres y Excélsior TV) del
grupo. Con una experiencia
de ya casi una década en te-
levision abierta, Cadena Tres
apunta aser el brazo a través
del cual desplegara la nueva
cadena de television.

Constituido enel 2006, a
partir de la compra del canal
28 del area metropolitana de
la ciudad de México, Cadena
Tres tiene repetidoras en tres
ciudades del norte del pais:
Mexicali, Baja California,
Ciudad Judrez, Chihuahua y
Nogales, Sonora.

Produce contenidos
propios como noticieros,
programas de variedades y
espectdculos, espacios de
andlisis y de comedia politi-
ca. Enenero del 2010, Grupo
Imagen firmé un acuerdo de
250 millones de pesos con
la productora Argos Comu-
nicacion para producir 480
horas semanales de progra-
macién. (Redaccién)

Francisco Aguirre Gomez,

una propuesta que genera dudas

Francisco Aguirre present6

una oferta econémica de

3,058 millones de pesos, ca-
si cuatro veces superior a la

cifra de referencia fijada por

el [ET Cémo cubrira esa can-
tidad es la pregunta que re-
suena desde ayer, cuando se

dio a conocer su propuesta.
Se trata de un grupo empre-
sarial apalancado, con gran-
des deudas por pagar.

Es un empresario de 74
anos, ligado al negocio ra-
diofénico por la herencia de
su padre, Francisco Aguirre
Jiménez, quien fundé lo que
hoy es Grupo Radio Centro
(GRC) en 1946, a partir de
una frecuencia de radio, en el
1030 de amplitud modulada.

En 1993 fracasé en su
primer intento por incursio-
nar en la television abierta,
al participar en la licitacion
para privatizar los canales 7
y 13 del Instituto Mexicano
de la Televisién. El ganador
fue Ricardo Salinas Pliego,
quien, en un primer momen-
to, habia estado asociado a
Aguirre Gémez para presen-
tar una oferta conjunta.

Francisco Aguirre adqui-
ri6 el control total de GRC
enel 2013, luego de comprar
las participacion correspon-
diente a sus hermanos. La
operacion le significé a este
empresario Compromisos
financieros del orden de
2,000 millones de pesos.

GRC opera y es propie-
taria de 15 estaciones de
radio, de las cuales 12 estan
localizadas en la ciudad de
México; una estaciéon de AM,
ubicada en Guadalajara y
otra, en Monterrey, asi como
una estacion de FM en Los
Angeles, California.

De acuerdo con cifras
de la propia compaiiia, ésta
posee una participacion en
audiencia de 53.4% en el
Distrito Federal y 4rea me-
tropolitana con sus 12 emi-
soras.

En radio genera conteni-
dos de todo tipo y cuenta
con algunos de los espacios
musicales lideres en el area
metropolitana. (Redaccion)
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TV abierta enfrentaretode
recobrar inversion publicitaria

Aunque sigue captando la mayor porcion de la inver-
sion publicitaria, la television abierta ha perdido in-
versiones de anunciantes frente a otros medios como
Internet, el cine o la television de paga; en el 2007 re-
clamé 60% de las inversionesy para el 2015 esa pro-
porcion se estima que bajara a 49 por ciento.

$3,058

millones es el monto
dela contrapres-

tacion que pagara

Grupo Radio Centro

por 123 frecuencias

de TV abierta.
millones es e valor estima- frecuencias
do del mercado de publici- de TV abierta
dad en TV abierta; Televisa licito el IFT,
posee 71% vy Azteca, 29 divididas en
por ciento. dos paquetes.

Olegario Vazquez Aldir,

director de GEA.

“Nuestra inversién mds fuer-
te consistird en el despliegue de
infraestructura; si apostamos
por esto es porque buscamos
una participacion de mercado

importante”.

205.

21,808

millones es el monto
de la contrapres-
tacion que pagara
Cadena Tres por las
otras 123 frecuencias
de TV abierta que
licitd el IFT.

224

frecuencias tiene
actualmente

Televisa.

Francisco Aguirre,
presidente de GRC.

180

frecuencias tiene
a su vez Azteca.

“El valor de nuestra oferta lo deter-
miné el plan de negocios del grupo,
corridas que se hicieron con espe-
cialistas y el potencial de la publi-
cidad en el pais, que es de casi de
3,000 millones de délares”.
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