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CADENA TRES Y RADIO
| CENTRO, ATV ABIERTA

Lasempresas buscaran captar 16%del mercado; por la adjudicacion de las dos nuevas cadenas de television abierta
digital, el Estado captara 4 mil 866 mdp; ambos grupos tendran una coberturade 92%del territorio nacional PAG. 21

Cadena Tres y Radio Centro,

por 16°% del mercado de TV

FALLO. PORLAADJUDICACION DE LAS DOS NUEVAS CADENAS DE

TELEVISION ABIERTADIGITAL, EL ESTADO CAPTARA 4 MIL 866 MDP

JUAN LUISRAMOS
Enun hecho histérico, elInstituto Federal d

[Telecomunicacioned (IFT) adjudicéa Cadena
Tres y Grupo Radio Centro dos nuevas cade-
nasdetelevisiénabiertadigital, enun proceso
que significa para el Estado un ingreso de 4
mil 866 millones de pesos, casi tres veces lo
que preveia captar.

Tras notificar el fallo, sélo unas horas des-
pués de conocerse las propuestas de cober-
tura y econémicas, los comisionados desta-
caron que estas tltimas, que superaron por
mucho el precio base de 830 millones de dé-
lares (el doble enel caso de Cadena Tresy 3.5
vecesmasladeRadioCentro) sedacuentadel
valor que el mercadole da alatelevision.

Una vez notificados del fallo, Grupo Radio
Centro (que tuvo un puntaje de 100/100) y
Cadena Tres (que obtuvo 83.64/100), tie-
nen un plazo de 30 dias contado desde ayer
mismo para realizar el pago de la propuesta
econdmicay seles otorguela certificacién

Ambas cadenas tienen la obligacién de te-
ner una cobertura de 30%en todaslas entida-

desenun plazo de tresafios, y cobertura total
en cinco afios. A cada una se le adjudicaron

123 frecuencias digitales con la capacidad de
llegar a 929% del territorio nacional.

Las propuestas de cobertura de ambos gru-
pos coincidieron en un servicio sin trasla-
pes para 106 millones 302 mil 186 personas,
mientras que en la oferta econémica hubo
unadiferencianotable. Mientras que Cadena
Tres ofrecié mil 808 millones de pesos, su
contraparte elevé la cantidad hasta tres mil
58 millones de pesos, ambas cantidades muy
por encima del valor minimo de referencia
que fue de 850 millones de pesos.

“Sevio el interés de cada grupo. El que me-
nos recursos empeii6 llegd a mas del doble
delcostobasede cadacadena, queerade830
millonesde pesos, lo que muestraquesihubo
interés serio por esta adjudicacién. Aunque
llama la atencién que Radio Centro se haya
ido tres y media veces mas del monto base”,
comentd a este diario Ernesto Piedras, direc-
tor general dela consultora The Competitive
Intelligence Unit (The CIU).
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El especialista asegurd que las grandes su-

mas ofertadas son recuperables en un plazo
de tiempo relativamente corto, debido al va-
lordelmercadoyal porcentaje delmismoque
cadaunadelascadenaspodria obtener.
Cifras de The CIU cifran el valor anual del

mercado televisivo mexicano en tres mil 500
millones de délares, ademas de 500 millones
deproducciényventade contenidos. Y, segin
estimaciones dell[FT] cada una delas dos nue-
vascadenas televisivas podriaacaparar8%de
participacién del mercadonacional.

“Sibien se trata de un mercado muy com-
petido, que se subdivide principalmente en-
tre dos grandes competidores -Televisay TV
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Azteca-, asi como el mundo digital que va en
ascenso, si tiene un fuerte valor econémico
y de influencia, que en esto tltimo jala méas
clientes para publicidad”, comento Piedras.

Al dar a conocer el fallo, 1a comisionada
del[FT} Adriana Labardini, sefialé que con el
resultado de la licitacién ganard, sobre todo,
laaudiencia, que tendrd mayoresopcionesde
acceso a la informacién, habra mayor oferta
de contenidos y se generaran empleos para
quienes integran el negocio del entreteni-
miento olainformacidn.

Asimismo, destacé quelos anunciantes que
no pueden acceder a la publicidad en las ac-
tuales cadenas por su costo, tendrdn nuevas
opciones, loque sumaa la competencia.
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Historico. Los comisionados del IFT notificaron el fallo de lalicitacidn sélo unas horas después del acto de apertura de las propuestas de cobertura
y economicas que presentaron ambos grupos; el pago que ofrecieron supero por mucho el precio base de 830 mdp establecido por el Instituto.
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