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Sugieren expertos que le impidan la compra de mas cableras

Piden para Televisa
restriccion especial

El grupo televisivo
no debe vender
publicidad

en paquetes, dicen

VANIA GUERRERC

El nstimito Federal de Teleca
(IFT) deberia
frenar la dominancia de Tele-
visa en television de paga impi-
diéndole comprar mas cableras,
vender publicidad empaqueta-
da y comprar o vender conte-
nido en exclusiva o a precios
preferenciales.

Analistas sefialaron que pa-
ra poder equilibrar este merca-
do en el que Televisa tiene po-
der sustancial en 86 por cien-
to de los municipios del Pais,
es necesario que el regulador
aplique medidas mis estrictas
que las sugeridas en la Ley Fe-
deral de Telecomunicaciones y
Radiodifusion.

Ayer, el IFT publicd en el
Diario Oficial de la Federacion
un extracto del dictamen pre-
liminar sobre la existencia de
poder sustancial de Televisa,
en el cual se indica que cuenta
con ventajas competitivas fren-
te a sus rivales en 2 mil 124 lo-

calidades del Pais, entre ellos
el Distrito Federal, Monterrey,
Cuernavaca y Puebla.

Tras darse a conocer la in-
formacion, las acciones de Tele-
visa perdieron 2.46 por ciento.

La actual legislacidn esti-
pula que se puede obligar a los
agentes con poder sustancial
o dominante a presentar con-
tabilidad separada de los ser-
vicios que ofrece o que com-
partan su infraestructura con

competidores.

Sin embargo, Fernando
Butler, especialista economi-
co en telecomunicaciones, co-
mentd que el regulador podria
ir mas alldy prohibir a Televisa
que compre mas cableras sin su
autorizacion.

“Ya no deberiacomprar mas
cableras, porque no sélo es la
que tiene mas de 60 por cien-
to de participacion en televi-
sion de paga, sino que también
es preponderante en television
ablerta”, comentd Miguel Flo-
res Bernés, experto en compe-
tencia econdmica.

En un comunicado, Gru-
po Televisa sefiald que la em-
presa estd analizando el dic-

tamen enviado por el regula-
dor, pero indicé que confia en
que el [FT] hard una valora-
cion adecuada del sector de
telecornunicaciones.

“Aun si se tomara en cuenta
solo el mercado de la TV res-
tringida, no tenemos poder sus-
tancial, ya que no pademos fijar
precios en ese mercado como el
propio IFT lo ha determinado
en otros expedientes ya resuel-
tos”, aseguro.

Los analistas consideraron
que Grupo Televisa —a través
de Sky, Izzi, Cablemas, Ca-

blecom, TVI, Telecable, entre
otras— también deberia enfren-
tar medidas en cuanto a publi-
cidad y contenido.

“La publicidad en television
de paga ya no es un ingreso tan
desdefiable. El IFT podrfa im-
poner que no se ofrezca publi-
cidad en paquete, sino desagre-
gada”, recomendo Butler.

Por su parte, Flores Ber-
nés dijo que el regulador tam-
bién podria imponer medidas
en cuanto a contenido, pues
Grupo Televisa tiene una fuer-
zamonopsonica, es decir que es
el inico comprador y vendedor
en algunos mercados.
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