205.

& EL ECONOMISTA

Fecha Seccién

23.03.2015 Turismo

Pagina

30-31

B Acapulco

E| anfitrion
perfecto

La realizacion del tianguis turistico en el puerto
de Acapulco brinda a sus participantes la oportunidad
de conocer una faz renovada de sus principales
atractivos turisticos

Redaccién
turismo@eleconomista.mx

La edicion 40 del Tianguis Turis-
tico brinda a sus participantes el
pretexto ideal para disfrutar de
uno de los destinos mds emble-
madticos del turismo nacional: el
puerto de Acapulco, en Guerrero.

Previo a la realizacién del Tian-
guis, el gobierno federal invirtié
200 millones de pesos para acen-
tuar el atractivo de los simbolos
turisticos del puerto que son re-
conocidos a nivel internacional;
entre ellos, La Quebrada, la[slade
La Roqueta, el zdcalo del puertoy
Caletay Caletilla, playas ubicadas
enlazona tradicional.

La belleza de Acapulco se dis-
fruta al recorrer tres zonas especi-
ficas que, ubicadas muy cerca una
de la otra y a través del tiempo,
han presumido atractivos que si-
guen cautivando a turistas nacio-
nales e internacionales.

La Zona Diamante inicia en la
base naval y se extiende hacia la
parte oriente del puerto. Alberga
hoteles de cadenas internaciona-
les y desarrollos residenciales de
gran lujo que se privilegian de su
gran cercania con el[Aeropuertd
Internacional de Acapulco.

Incluye la avenida escénica, que
concentra la mejor vida nocturna
de la ciudad gracias a una selecta

oferta de discotecas y restaurantes
que brindan experiencias gastro-
ndmicas de gran nivel.

También la bahia de Puerto
Marqués, playa Revolcadero y
playa Diamante, ademds de cua-
tro campos de golf de 18 hoyos.
Finalmente, en esta zona se ubica
Mundo Imperial, la sede del Tian-
guis Turistico.

LaZonaDoradaes el corazén de
la bahia y el punto exacto donde
crecié lamayor parte de la infraes-
tructura hotelera y restaurantera
del puerto, justo a la orilla de la
costera Miguel Alemdn, la princi-
pal arteria vial de la ciudad.

Desde el centro comercial La
Gran Plaza y hasta la Base Naval
se recorren tiendas, restaurantes,
bares y discotecas, y también se
puede acceder a las principales
playas de la zona, desde Icacos y
hasta playa La Condesa.

En esta franja se realizan activi-
dades acudticas y se puede tomar
un paseo en calandrias.

Al oeste de la bahia se ubica la
cara m4s cldsica del destino, pre-
ferida por la élite nacional y ho-
llywoodense de la época de oro de
la cinematografia mundial: 1a Zo-
na Tradicional. Aqui, los turistas
encuentran propiedades que hace
medio siglo eran frecuentadas por
celebridades globales y que hoy
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estdn abiertas al publico en gene-
ral, pudiendo hospedarse en ellas
y emular el glamour dela época .
Incluye el Acapulco Ndutico,
las playas Hornos, Tamarindos,
Hornitos y el Museo Fuerte de
San Diego, ademads del zdcalo, La
Quebradaylas playas Caletay Ca-
letilla. Desde aquise abren camino
lanchas con fondo de cristal que
cruzan el canal de Boca Chicay
llegan a laisla de La Roqueta, uno

Roqueta, sobran atractivos

de los atractivos mds importantes
de esta zona de la bahia.

Esta parte de la ciudad también
alberga al Club de Yates, el Paseo
del Pescador y el Muelle, mejor
conocido como Malecédn, desde
donde nacen recorridos en yate
que ofrecen vistas panordmicas
de la bahia y que han sido, desde
hace décadas, emblema turistico
del puerto a nivel internacional.
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inicié, cuando el puerto de Acapulco fue escaparate de la oferta turistica del pais.

Contintia en siguiente hoja

que recorrer en la zona donde todo

HOTELES de Gran Turismo, restaurantes, bares
y centros noctumos se ubican en la zona de
mas reciente creacion en la bahia
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LA COSTERA Miguel Alemén retine
la mayor parte de la infraestructura
hotelera de la ciudad. rotos: ArcHvo
Pagina 3 4
Contintia en siguiente hoja de
2015.03.23



205.

€ EL ECONOMISTA

Fecha

23.03.2015

Seccioén
Turismo

Pagina

30-31

Pagina 4 4

de

2015.03.23



