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EL IFT DEBE VALUAR SERVICIOS: PUENTE

Canitec

pide acelerar

desagregacion de la
red de Telmex

Claudia Judrez Escalona

EL ECONOMISTA

LOS INDUSTRIALES de la TV por
cable pidieron al Instituto Federal
de Telecomunicaciones (IFT) ace-
lerar los procesos para llegar auna
pronta y efectiva desagregacion de
los elementos de la red publica de
Telmex, como pieza fundamental
para acelerar los niveles de com-
petencia en este sector.

Alejandro Puente, presidente de
laCamara Nacionalde Ta Tnduisirid
de las Telecomunicaciones por Cal-
bl! (- ), dijo que resulta in-
dispensable fortalecer el contenido
y alcance de las ofertas de referen -
cia presentadas por €l agente eco-
nomico preponderante del sector
de las telecomunicaciones y apro-
badas por el IFT, como lo son la
comparticion de la infraestructura
pasiva, interconexion y acceso alos
operadores moviles virtuales.

Ademads, que el regulador es-
tablezca los precios y tarifas de
conformidad en la propia legis-
lacion y con las mejores practicas

internacionales.

En el marco de la Expo
2015, Alejandro Puente dijo que
para los industriales del cable uno
delos mayores retos que enfrenta el
IFT ensurol de autoridad en mate-
ria de competencia econdmica, €s
el de evaluar la existencia de po-
der sustancial en cualquiera de los
mercados relevantes del sector de
las telecomunicaciones.

Los cableros del pais también
consideraron que es indispensable
que el ¢rgano regulador no pier-

da de vista el fendmeno de la con-
vergencia tecnologica mediante la
cual los operadores pueden pro-
veer servicios triple play (voz, datos
y video); asi como la presencia de
los proveedores de contenidos au-
diovisuales conocidos como OTT
(over thetop).

Puente dijo que dichas determi-
naciones deben estar enfocadas en
corregir, en su caso, aquellas con-
ductas que hayan dafiado o puedan
dafiar el proceso de competen-
cia, paralo cual deberd evaluarse

el comportamiento reciente de los
agentes economicos en los merca-
dos relevantes correspondientes.

Seguin laCanited, México ha au-
mentado considerablemente 1a pe-
netracion de los servicios de tele-
vision de paga a casi la mitad de la
poblacién, lo que significa que mds
de la mitad de los hogares del pais
recibe mds de 40 canales de televi-
sion restringida en sus hogares con
efectos positivos en el desarrollo de
lasociedad, y 1a pluralidad debido a
ladiversidad de contenidos.

Segun datos del IFT al tercer tri-
mestre del 2014, la penetracion en
el mercado de television restrin-
gida se ubico en 51.5 suscriptores
por cada 100 hogares, de los cua-
les 55% corresponde a suscriptores
de TV satelital y 45%, a suscripto-
resde TV por cable.
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Dish impugnara ante Trife
decision del INE

Mas informacié_n en:
eleconomista.mx

__________________________________________________________________________|]
La desagregacion de los elementos de la red publica de Tel-
mex es una pieza clave para acelerar los niveles de compe-
tencia en este sector, dice Alejandro Puente.
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