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PERSPECTIVAS CON SIGNUM RESEARCH

CRISTINA MORALES

Favorece el inicio de ano

al sector consumo

linicio del 2015 fue muy diferente al

ario anterior. Hace 12meses se ponia

envigor una reformahacendaria que
impacto al consumidor con efectos negativos

quetodavia prevalecen

Ademds, Estados Unidos registro condiciones
climaticas atipicas, que incidieron en un muy
bajo crecimiento economico, lo que tambi¢n
afectd la evolucion doméstica.

El panorama para este afio se ve favorecido
parcialmente por esta situacion, pues se en-
frentauna base de comparacion muy baja que
beneficia alos comparativos anuales.

Aparte de este beneficio, las expectativas
sobre las condiciones de la economia han me-
jorado, ayudando a la recuperacion de la con-
fianza del consumidor. Este indicador halle-
gado aniveles cercanos a 100 puntos, a partir
de lo cual podemos ver un mayor dinamismo.

Alavez, los niveles de apalancamiento que
tenian los consumidores han ido disminuyen -
do gradualmente, lo cual beneficia al sector
comercio en general.

En el entorno corporativo, las principales
cadenas comerciales han implementado en
los ultimos meses una reestructura organiza-
cional, buscando ofrecer el mayor valor pa-
ralos clientes con un mejor servicio as{ como
una mejor oferta de productos.

Sibien se ha generado un entorno muy
competitivo, también se empieza a vislum-
brar un incremento de transacciones en tien-
das que resulta en aumento de ingresos para
las empresas.

Con este ambiente, las ventas totales de las
compania integrantes de la[Asociacion Nd-
clonalde Tiendas de Autoservicid y Depatj-
famentaled (ANTAT}), al primer trimestre del
aflo, registran un alza de +8.9% y de +5.2% en
ventas mismas tiendas; esto es, aquéllas que

tienen mds de un afio de operacion.
Asi como hace un afio anticipamos desde el

primer trimestre que no se alcanzarian lo es-
timados originales de 1aJANTAD, ahora espe-
ramos que los resultados superen las expec-
tativas que contemplan un alza de +6.3% en
ventas totales y de +2.3% en ventas mismas
tiendas.

Sin embargo, a pesar de que se preveé una
mejora, ésta seguiria siendo desigual, con las
tiendas departamentales registrando el mejor
desempefio. Este tipo de establecimientos se
habeneficiado del producto de portafolios que
maneja asi como de fuertes promociones, en
especial las mensualidades sin intereses.

Las promociones pueden mantenerse du-

rante el afio y con un consumidor menos de-
bilitado; los indicadores crediticios de 1as
principales tiendas presentardn cifras mas
estables.

Consideramos que los resultados al primer
trimestre del afio son alentadores. Sin embar -
€0, aun es pronto para determinar que €sta se-
ralatendencia para el resto del 2015. Lasex-
pectativas de crecimiento economico se han
ido ajustando alabajay el tipo de cambio ha
seguido depreciandose, lo que puede afectar
de nuevo la confianza del consumidor. Losre-
sultados del sector pueden mejorar con res-
pecto al afio anterior, aunque la magnitud
puede ser mas limitada.

Las empresas, por su parte, tendranun pe-
riodo de consolidacion en el que sentaran las
bases para capitalizar una mayor recuperacion
enel 2016, cuando las condiciones economi-
cas del pais deben ser mas dinamicas.

Cristina Morales es analista bursdtil senior de
Signum Research.

cristina.morales @signumresearch.com

Se empieza avislumbrar un incre-
mento de transacciones en tien-
das que resulta en aumento de
ingresos para las empresas.

Continda en siguiente hoja
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