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SABER CUENTA TRIPLICA LA INVERSION PLANEADA EN SUS INICIOS

Banamex cumple 10 anos
de dar educacion financiera

La necesidad de los mexicanos de conocer cémo manejar su dinero fue uno de los principales retos de la entidad en la
Ultima década, asf como generar credibilidad y eliminar la resistencia a tener una inclusién financiera bien informada
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CON UN impacto directo en 10
millones de mexicanos, €l progra-
ma de educacién financiera de Ba-
namex, Saber Cuenta, cumplio 10
afios de brindar ayuda para que las
personas tengan finanzas persona-
lessanas, entre otros beneficios.

El programa tiene un enfoque
educativo y social que esta dirigi-
do anifios, jovenes y adultos, in-
dependientemente de su condicion
socioeconomica y su ubicacion
geogrdfica; y tiene como finalidad
impulsar el bienestar personal, fa-
miliar y comunitario.

Loreto Garcia Muriel, directora
ejecutiva de Cultura Organizacio-
nal y Educacion Financiera de Ba-
namex, informo que en dicho pe-
riodo se ha descubierto una fuerte
resistencia en términos de educa-
cion financiera, por lo que el reto
de acercarse a todos los niveles de
la poblacién ha sido constante.

Otrodescubrimiento, afiadio, es
la necesidad de educacion finan-
ciera en todos los niveles socioeco-
nomicos, asi como la necesidad de
generar programas para impartir
educacion financiera.

“Las personas deben saber que
el dinero puede construir naciones
y oportunidades pero también pue-
de destruir suefios, metas y familias
sino es bien utilizado”, agrego.

El mayor reto de Saber Cuenta
ha sido demostrar que no hay una
agenda oculta y que Banamex s0-
lo busca ensefiar a los mexicanos
educacion financiera.

El director general de Grupo Fi-
nanciero Banamex y del Banco Na-
cional de México, Ernesto Torres

Cantu, destaco que aunque en el
lanzamiento del programa, €l 25
de mayo del 2005 se tenia planea-
daunainversion de 120 millones de
pesos en 10 afios, a la fecha se han
invertido 320 millones de pesos en
Saber Cuenta.

Destaco que cuando este pro-
grama inicio con la educacion fi-
nanciera, el interés por ellade parte

de todas las instituciones publicas
y privadas era un tanto incipiente,
pero lo cierto es que ha incremen -
tado considerablemente.

“En cuanto a nosotros, eva-
luamos constantemente nues-
tro programa, creamos sinergiasy
generamos concienciadelaimpor-

tancia del tema, reforzamos nues-
tro compromiso por la educacion
financiera. Vamos a seguir siendo
gratuitos y seguiremos sin promo-
ver nuestros productos”, aclaro.
Por otro lado, Veronica Porte
Petit, directora operativa del pro-
grama de Saber Cuenta, recordd

que se han realizado dos estadisti-
casanivel nacional conel fin de te-
ner mds claridad de lasnecesidades
dela poblacion.

“Somos hoy en dia quien en-
cabeza el comité de educacion fi-
nanciera, en donde hay mas de 40
bancos”, argumento.

LA META PARA LA PROXIMA DECADA
Entre las principales metas de Sa-
ber Cuenta estd continuar colabo-
rando con lalAsociacién de Bancod
[de Méxicd, con los esfuerzos gre-
miales y del gobierno; asimismo,
en el corto plazo buscara refor -
marse para conseguir un aumento
deeducacion financiera y deinclu-
sién financiera.

Banamex ha creadoun call center,
cursos presenciales, conferencias,
talleres, materiales didacticos, cur-
sos audiovisuales y cursos en linea.
Ha trabajado con grupos vulnera-
bles como personas discapacitadas,
nifios en situacion de abandono y
comunidades indigenas.

Torres Cantu destaco que es-
te programa si ha dado resultados
positivos y como muestra de ello el
créditoligado al banco ya comienza
atener un equilibrio en sus pagos.

“Seguiremos innovando en €l
tema y anticipdndonos a las ten-
dencias de la educacion financiera
indispensable para que la inclusion
se extienda a todos”, concluyo.

Garcfa Muriel anticipo que para
los proximos afios se tiene el reto de
la continuidad y de seguir posicio-
nando el tema en la agenda nacio-
nal, “no queremos hacer cambios
de planesy programas, sino afiadir
laeducacion financiera”.

Verodnica Porte afiadio que Bana-
mex seguird invirtiendo en la inves-
tigacion para continuar conociendo
alos mexicanos, con el objetivo de
darles bienestar y calidad de vida.

claudia.cordova@eleconomista.mx

25,000

PERSONAS

se han beneficiado con su Mé-
dulo de Educaci6n parala Viday
el Trabajo.

10

MILLONES
de personas a nivel nacional han
sido impactadas por el programa.
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ANOENEL PROMOTORES CIUDADES COLABORADORES
que Saber Cuen- trabajan paraformar | en Estados Unidos de Banamex han dise-
ta comienza a a personas alrededor | forman partedela minado experiencias
impartir educacion | del pais, entre otros red integral de Saber | ltdicasy de aprendizaje
financiera. grupos replicadores. Cuenta. para la poblacion.
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ENCUENTROS INSTITUCIONES PERSONAS INICIA SU
nacionales han activas colaboran con | han sido alcanzadas Médulo de Educacion
sido gestionados Banamex porla edu- con los encuentros para la Vida y el Trabajo,
con el sector edu- cacién econémicay nacionales de Saber para ayudar a adultos
cativoy financiero. | financieraen México. | Cuenta. con rezago educativo.
Ernesto Torres Canti, director general de Banamex destacd que se seguird trabajando en favor de la educacién e
inclusion financiera de todas las personas que habitan en México. FOTO EE: ARACELI LOPEZ
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