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REFORMAS, DOS ANOS DESPUES

AMOovil y Televisa,
aun preponderantes

Sigue inconcluso el objetivo de mas competencia
Mantienen el dominio en usuarios y mercado

CARLA MARTINEZ

—cartera@eluniversal.com.mx

En marzo de 2014, el
[EederaldeTelecomunicaciones
(IFT) declard como agentes eco-
nomicos preponderantes a Te-
levisa en radiodifusion y[Amé-
en telecomunicacio-
nes; un aflo después, ambas
mantienen el mayor porcentaje
de mercado, de usuarios y au-
diencias en el segmento donde
fueron reguladas.

Como parte de la reforma en
telecomunicaciones y su ley re-
glamentaria, el IFI' reguld a

ga una cadena nacional y em-
pecemos a partir la proporcion
de estaciones, ciertamente
cuando entra una cadena na-
cional, la proporcién de estacio-
nes que representan podrian
ser menos, es un tema de au-
dienciasyuntemade queseha-
ya logrado competencia efecti-
va', gjemplificé Borjén en el ca-
so de radiodifusién.

Clara Luz Alvarez, abogada
del Instituto de Investigaciones
Juridicas UNAM, mencioné
que en el caso de telecomuni-

caciones, donde y [Tel-

AméricaMovily Televisa, conel filiales de

objetivo de generar competen-
cia en ambos sectores; sin em-
bargo, la situacion del mercado
no ha cambiado y en un afio el
tendrd que analizar qué ac-
ciones tomar en caso de que
ambas empresas mantengan su
status quo en el sector.

“Noseveunacuestionde que
dijera: me queda claro que ya
dejaron de ser preponderantes.
Hoy no tengo los elementos pa-
ra decir eso, habra que verlo
cuando sea el momento de eva-
luarlo”, declar6 Fernando Bor-
jon, comisionado del

Aunque la ley esperaba que
en dos afios cambiara el merca-
do con laimposicién de reglas a
los preponderantes, el comisio-
nado comenté que no ve un
movimiento tan rapido.

“En el caso de Televisa no es
solamente el tema de que yalle-

son los preponderantes; “difi-
cilmente creo que se puedan
quitar la camiseta de preponde-
rantes, eso no va a suceder”.
Porsu parte, Salomén Padilla,
vicepresidente de la Asociacién
de Telecomunicaciones Inde-
pendientes de México (ATIM),
destacd que los preponderantes
dejaran esta condicién cuando
el regulador elimine barreras de
entrada a nuevas empresas.
“Eliminar barreras en cues-
tién de requisitos para ser con-
cesionario de cualquier tipo,
queel[[FT generara rapidamen-
te licitaciones, que los permisos
tomaran menostiempo, son pe-
quefios pasos que permitirian
cambiar el mercado”, explicd.
Para el vicepresidente de la
ATIM, los cambios constitucio-
nales no son suficientes para
modificar la competencia.
Lester Garcia, experto en tele-

comunicaciones del ITESM,
confio en que la ley ayudard a
que cambie la situacién en el
sector de telecomunicaciones y
radiodifusién. “Una mayor re-
gulacién y mayores incentivos a
la competencia hacen que los
agentes econdmicos busquen

cdmoganary mantener clientes,
seglin criterios de mercado”.

Cifras sin cambios. Las cifras
se mantienen. Al cierre del pri-
mer trimestre de 2015, [Telcel su-
maba 72 millones de usuarios
de imévil mientras
que a nivel nacional hay mas de
102 millones de linea de telefd-
lomismoenitelefonid
fija, donde Telmex tiene 21.5mi-
llones de Unidades Generado-
ras de Ingresos (UGI's) fijos, que
consideran a usuarios deftelefd-
fija de[Telmex y de Infini-
tum, es decir, el servicio de ban-
da ancha fija de [Telmex Servi-
cios que tienen casi 20 millones
de usuarios en fija y
mas de 14 millones de banda
ancha fija en el pais.

En tanto, Televisa reporté
que cerr6 2014 dominando la
audiencia en television abierta
con el Canal 2 sobre el cual afir-
ma en su reporte anual 2014:
“el Canal 2, el cual es conocido
como ‘ElCanal delasEstrellas’,
junto con sus estaciones afilia-
das, eslared lider de televisién
en Méxicoy lared detelevision
de habla hispana lider en el
mundo”.

Continda en siguiente hoja
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El reporte anual de Televisa
precisa que el Canal 2 llega a
98.1% de los hogares en México
y representa la mayor parte de
la publicidad de la televisora, la
cual, sumando todos los cana-
les, fue de 25 mil 465 millones
de pesos en 2014, cifra que co-
tresponde a mas de 50% de la
publicidad de TV en México.

Por su parte, el canal 5 llega a
91.5% de los hogares en el pais,
el canal 9 a 73.7%, vy el canal 4
llega a 6 millones de hogares en
la Ciudad de México, de acuer-
do con ciftas de la televisora.

Las empresas fueron contac-
tadas pero no hicieron comen-
tarios al respecto. @

Servicios preponderantes
(% delmercado en 2014)

*% del mercado en 2012
Fuente: The CIU, IFT e informacion de las empresas
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LESTER GARCIA
Experto en telecomunicaciones

Pagina 2 2

de

2015.06.15



