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CONTENIDO AUDIOVISUAL

Nuevos proveedores
afectana TV de paga

Los servicios OTT pueden llegar a su destino por internet,
como Netflix, Amazon Video, Claro Video, Hulu o Veo

POR JOSE DE J.
GUADARRAMA

foseguadarrama@gimmeoommy

El acelerado ritme de creci-
miento de los servicios que
ofrecen los Over-The-Top
{OTT) no sdlo estd obligando
a que los proveedores de te-
levision de paga replanteen
su modelo de negocios, sino
que ademds los organismos
reguladores, en el dmbito glo-
bal. ya debaten respecto de la
necesidad de modificar la re-
gulacion para el mercado de
contenidos audiovisuales.

Lo anterior obedece a que
los sistemas tradicionales de
television de paga. no sélo
estdn perdiendo suscripto-
res frente a los OTT y se ven
forzados a ofrecer paquetes
mucho mds pequenos a tari-
fas sustancialmente menores.
sino que al mismo tiempo es
necesario crear estimulos que
promuevan el despliegue de
mavor infraestructura. o cual

no hacenlos OTT.

REGULACION

El debate va hasido abordado
por la FCC (Comision Federal
de Comunicaciones de EU.

En diciembre pasado. este
drgano plante¢ la intencion
de extender a los operadores
OTT reglas similares a las que
tienen que someterse los pro-
veedores tradicionales de TV
de paga.

En Meéxico, el [nstimuro Fa-
EARRIR Cacioned
{[E1) necesariamente tendra
que evaluarlaregulacion para
este mercado, de manera tal
que por un lado incentive el
despliegue de infraestructura.
pero también genere las con-
diciones para que los servicios
OTT continten su expansion.

Esto hace evidente que
el enfoque regulatorio

tradicional yano puede seguir
siendo objeto de aplicacién.
Los OTT son distribuido-
res de contenidos audiovi-
suales. como peliculas. series
de television y musicales, en-
tre otros. por medios tradicio-
nales y no tradicionales, que
hicieron su incursién a princi-
pios de la década; entre estos
destacan: Netflix. Amazon Vi-
deo, Claro Video. Hulu o Vec.
Los servicios OTT sumi-
nistran desde oficinas o cen-
tros de operacion que pueden

estar ubicados en un paris
distinto al del consumidor:
son servicios que para po-
der llegar a su destino utilizan
internet.

CRECIMIENTO

En cuanto alos OTT provee-
dores de video observan un
crecimiento acelerado. Segun
OVUM, el numero de suscrip-
tores a servicios de video OTT
alcanzard en 2015 la cifra de
100 millones, y para 2019 este
namero se incremente a 177
millones de suscriptores.

La consultoria estaduni-
dense Parks Associates. es-
tima que para este afio. los
ingresos globales de los OTT
de video seran nueve mil mi-
llones de dolares. y que para
2019 serdn 19 mil de millones
de dolares.

Encuestas recientes he-
chas en los Estados Uni-
dos por Limelight Networks.
muestran que 38 por cienic de
los suscriptores de televisién
por cable en ese pais estarian
dispuestos a cancelar su sus-
cripcion de suiririncrementos
en las tarifas. y convertirse ex-
clusivamente en suscriptores
de servicios OTT.

Continda en siguiente hoja
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