205.

& EL ECONOMISTA

Fecha

21.07.2015

Seccién

Empresas y Negocios

Pagina

19

MANTIENE PARTICIPACION DE MERCADO

SKY resiente poco
las reglas must
carry-must offer

Pese a que dejo de pagar por los contenidos abiertos de Televisay
Azteca, Dish ha capitalizado de manera débil el efecto

Claudia Judrez Escalona
EL ECONOMISTA

A PESAR de las nuevas regulacio-
nes en radiodifusion que favorecie-
ron a Dish, el mercado que €ste ha
ganado a los servicios de television
de paga de Grupo Televisa ha sido
marginal, de acuerdo con datos del
[nstitto Federal de Telecomumical-
).

Al cierre del afio pasado, SKY
concentro 71.4% del mercado. No
obstante, Dish gano marginalmen-
te participacion de mercado al pa-
sar de 27.3 2 28.6% entre el cuarto
trimestre del 2013 y el mismo pe-
riodo del 2014. La tasa de creci-
miento de suscripciones anual en-
tre el 2013 y el 2014 fue de 12.7%
para Sky y de 14.9% para Dish.

Por otro parte, la tasa de desco-
nexion de suscripciones (churn) es
mayor para Dish que para Sky; sin
embargo, el crecimiento en la tasa
de altas (nuevas suscripciones) de
Dish compensa la pérdida de sus-
cripciones, permitiéndole incluso
ganar participacion de mercado.

Lo anterior se puede deber al im-
pacto que ha tenido la politica de
must-carryy must-offeren el mer-
cado de TV restringida.

La mayor penetracion de TV
restringida por satélite se regis-
tro en los estados de Tabasco, Ba-
ja California Sur y Quintana Roo,
con 46.1, 41 y 38.9 suscripciones
por cada 100 hogares respectiva-
mente. Por otro lado, los estados
con los niveles mds bajos de pene-
tracion fueron Morelos, Coahuilay
Chiapas, con 22.4 22.0y 19.4 sus-
cripciones por cada 100 hogares
respectivamente.

Dish se favorecié de la refor-
ma desde el 2013, cuando inicié las
transmisiones de las sefiales de te-
levision abierta en sus sistemas de
cable, como resultado de la refor-
ma en materia de telecomunica-
cionesy la integracion del[lFT.

Posteriormente, en enero del
afio pasado, €l determino los
lineamientos que deben seguir los
operadores de television de pa-
ga para retransmitir las sefiales de
television abierta, conocido co-

Continda en siguiente

mo must carry y must offer. Con
ello, resolvid que Dish si podia re-
transmitir los canales 2y 5 de Te-
levisay 7y13de TV Azteca de ma-
nera gratuita. Respectodela TV de
pagapor cable, Grupo Televisa con-
centra 45.6% de las suscripciones;
Cablemas, 17%:; 1zzi, 12.3%:; Cable-
com, 10.4%; TVI, 5.9%; Megaca-
ble, 33.3%:; Cablevision Red, 6.1%;
Total Play, 1.5%;[AXtel{Avantel, 1.4;
y el resto de los operadores, 12.1 por
ciento.

Cablevison Red es 1la mas re-
ciente compra de Televisa; en enero
de este afio anuncio la adquisicion
de 100% del capital de 1a empresa
Cablevision Red, cuyo nombre co-
mercial es Telecable y subsidiarias.

En el cuarto trimestre del 2014
las suscripciones de TV satelital y
microondas acumularon 55% del
total de suscripciones de TV res-
tringida, mientras que las suscrip-
ciones de TV de cable, 45% res-
tante, lo que dio un total de 16.1
millones de suscripciones.
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Al cierre del 2014, SKY concentré 71.4% del mercado de televisian satelital.
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Hasta el momento, las regulaciones must carry-must offer parecen haber
tenido poco impacto en la participacién de mercado de Televisa.

Distribucién de mercado de television restringida
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