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m Dish manejaba 15.6% de la satelital y Megacable 15%, reporta
Televisa controlaba 59.6% del mercado
de tv restringida a fines de 2014:

B Miriam Posapa Garcia

El [ns
(Ifete]) dio a conocer
que al cierre de 2014 Televisa te-
nia el control de 59.6 por ciento
del mercado de television restrin-
gida a través de cinco empresas
que tenfa hasta entonces; a su vez,
Dish mostré una participacion de
mercado de 15.6 por ciento como
tinico competidor de Televisa en
el segmento de television sateli-
tal, y Megacable participaba con
15 por ciento en el segmento de
television por cable.

En ese momento, Cablevision
Red tenfa una. participacion de
mercado de 2.8 por ciento, hasta
entonces era una empresa inde-
pendiente, pero en enero de 2015
Televisa la adquirié en 10 mil 200
millones de pesos, por lo que no
estd contabilizada en la participa-
cién de mercado y concentracion
de Televisa correspondiente al
cuarto trimestre de 2014.

El resto de los operadores de
television restringida tenian una

participacion de mercado de 7
por ciento.

El organismo regulador sefialé
en su reporte estadistico trimes-
tral que la penetracién de la tele-
vision de paga en los hogares me-
xicanos es superior a la de los
servicios de banda ancha. La pe-
netracion de la television de paga
entre octubre y diciembre del afio
pasado fue de 51 suscripciones

por cada cien hogares, contra 41
suscripciones a servicios de ban-
da ancha por cada cien hogares.
El senalé que paises
como China y Chile tienen mayor
penetracion de television de paga
con 64 y 62 suscripciones por
cada cien hogares, respectiva-
mente; mientras Brasil, Colombia

y Turquia tiecnen menos penetra-
cién con 41, 39 y 33 hogares en
cada caso.

Al calcular el indice de con-
centracion econémica Herfindahl
Hirschman (THH) en el mercado
mexicano de television restringi-
da, encontré que aument6é de 3
mil 596 puntos registrados en el
cuarto trimestre de 2013, a 4 mil
47 en el cuarto trimestre de 2014,
debido, explic6 el [Ifete], a que
Grupo Televisa compré Cable-
com en ese periodo.

Al reanudar la emisién de es-
tadfsticas sobre el sector el [fetel
sefialé en su informe que fa ma-
yor penetracion de television res-
tringida a finales del afio pasado
se ubicé en Quintana Roo, Baja
California y Querétaro, con 69,
68.5 y 659 suscripciones por
cada cien hogares; mientras los
niveles de penetracién mas bajos
se mostraron en Zacatecas, Oaxa-
ca y Chiapas con 382, 328 y
26.8 suscripciones por cada cien
hogares, respectivamente.

En esta medicién tomé como
una sola entidad al Distrito Fede-

ral y al estado de México, donde
el nivel de penetracion fue de
48.7 suscripciones por cada cien
hogares, abajo del registro nacio-
nal que fue de 51.2.

Al desagregar ¢l segmento de
television restringida en televi-
sién satelital y televisién por ca-
ble el encontré que las em-
presas de Televisa mantienen

mayor concentracion de mercado.

En el renglon de television sa-
telital, Sky, de Televisa concen-
tr6 71.4 por ciento; mientras
Dish, empresa de MVS, mostré
un ligero avance al pasar de 27.3
a 28.6 por ciento. La tasa de cre-
cimiento promedio de suscrip-
cién fue de 12.7 por ciento para
Sky y de 14.9 para Dish.

En el subsegmento de televi-
sién por cable la participacién
de mercado de Televisa fue de
45.6 por ciento con todas sus
empresas, que de forma desagre-
gada mostraron que Cablemds
tuvo 17 por ciento de las sus-
cripciones; Izzi, antes Cablevi-
sion, 12.3; Cablecom, 104, y
TVI1 5.9 por ciento.

La participacién de mercado
de Megacable fue de 33.3 por
ciento; la de Cable Red, que to-
davia no era propiedad de Televi-
sa, se ubico en 6.1 por ciento; To-
tal Play tuvo 1.5;
1.4,y el resto de los operadores
alrededor de 12.1 por ciento de
suscripciones. :

Pagina 1 de 1

$ 39840.00
Tam: 240 cm2

2015.07.21



