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INVOLUCRARA HASTA 13 SECRETARIAS

Dan 45 dias para
elaborar politica
gastronomica

El plan de trabajo preliminar incluye la creacién de rutas y paraderos
gastronomicos; movilizara al gabinete turistico liderado por la Sectur

Alejandro de la Rosa

EL ECONOMISTA

LA SECRETARIA de Turismo
cuenta con 45 dias naturales, con-
tados a partir de este miércoles,
para elaborar el plan de trabajo de
la nueva Politica de Fomento a la
Gastronomia Nacional, en donde
se vinculardn, por lo menos, 13 se-
cretariasy siete entidades de la ad-
ministracion publica federal.

El gabinete turistico, encabeza-
do por Claudia Ruiz Massieu, “po-
drd invitar a participar a las demds
instancias de la administracion pu-
blica federal que considere necesa-
rias para la implementacién de la
politica, refiere el acuerdo que es-
tablece los ejes estratégicos de la
nueva estrategia, publicado en el
Diario Oficial dela Federacion.

Entre los objetivos a seguir se
destacan: potenciar la oferta gas-
trondmica dentroy fuera del pafs,
fomentar el turismo, generar el de-
sarrollo economico local y regional
y fortalecer la cadena de valor pro-
ductiva dela gastronomia.

“La Secretaria de Turismo, con
la participacion de las dependen -

cias y entidades competentes,
promoverd la suscripcion de ins-
trumentos internacionales que
contribuyan a la ejecucion de las
acciones derivadas dela Politica de
Fomento a la Gastronomia Nacio-
nal, a fin de fomentar el desarrollo,
fortalecimiento, y promocioén de la

gastronomia mexicana en el exte-
rior, para consolidar su reconoci-
miento y posicion internacional”,
se explica.

De manera preliminar, se ha
mencionado que el plan de trabajo
incluird la creacion de rutas y pa-
raderos gastrondmicos, ademas de
“diversas acciones” enfocadas a
fomentar la educacion alimentaria
para un consumo saludable y nu-
tritivo paralos mexicanosy los tu-
ristas internacionales.

LOS EJES RECTORES DE LA POLITICA

Las secretarias de Hacienda, Co-
municaciones y Transportes, Sa-
lud, Educacion, Economia, Medio
Ambiente, ProMéxico, el Consejo
de Promocion Turistica de México,

Nafin y el Conacyt son algunos de
los organismos que trabajaran bajo

Continda en siguiente

la tutela de Ruiz Massieu en el de-
sarrollo de cinco ejes estratégicos.

El primero, llamado Coordina-
cion Interinstitucional e Intergu-
bernamental, busca “la ejecucion
transversal de las acciones y pro-
gramas del gobierno de la Repu-
blicay, ensucaso, de los gobiernos
locales relacionados con la cadena
de valor productiva de 1a gastrono-
mia mexicana. El segundo y terce-
ro buscan el desarrollo productivo
y la diversidad regional.

La participacion de la socie-
dad (cuarto eje) busca “fortalecer
la cadena de valor productiva de la
gastronomia mexicana alrededor
de sistemas efectivos de concerta-
cién, cooperacion o asociacion pu-
blico-privados con los sectores so-
cial y privadas”. En tanto, el iltimo
punto procurard la innovacion, ca-
lidad y sustentabilidad.

alegjandrodelarosa@eleconomista.mx

El gobierno mexicano busca
aprovechar el estatus de Pa-
trimonio de laHumanidad
de la gastronomia mexicana.

hoja

Pagina 1 de 2

$ 43237.75
Tam: 281 cm2

2015.08.06



205.

€ EL ECONOMISTA

Fecha Seccioén Pagina
06.08.2015 Empresas y Negocios 22
Claudia Ruiz
Massieu, secretaria
de Turismo.
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