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Ven dificil Televi
lib lacic OTT
La posibilidad de que el [[nstitutd
[Federal de Telecomunicacioned  LOS reyes
(IFT) considere alos serviciosbajo  E, [os primeros tres meses del 2015, con Sky, Televisa
demandade contenidos porinter-  yo 64 por ciento del mercado de TV de paga en México.
net (OTTs) un competidor direc-
to de Televisa en la televisién de ~ UTR05 6% ) TELEVISA
paga, y diluya asisupoder sustan- —— 2%
cial de mercado, es poco proba- IV Lk PAGA
ble, de acuerdo con especialistas. 16.4 millones

Laempresa que preside Emilio T;;AEABLE flmriphi
Azcérraga buscaria que se inclu- ’ -
yan estos servicios en el andlisis 5ot Pioic]
de podersustancial querealizael =~ “&o
y que culminaria el prc’)ximo PARTICIPACION DE MERCADO POR UISUARIDS () DATOSDELITIS  FUENTE:THECIU
mes, pues esto reduciria su parti-
cipacién enelmercadodelatele- Enel2T15.el 69 i :

o inoi ; : centodelos "X »69
visién restringida al incluira 3.5 PY°¢
millones de suscriptores a estos  oocnos 94 S }25
o . cuentan con una
servicios, de acuerdo con cifras .
A X cuenta de OTT, . Klie b2
de The Competitive Intelligence  tionen Netfii, ~ Cnepelis
Unit (CIU).
", . SUMA MAS DEL 100% Otr

Jestis Romo, analista de Telco- e i e
nomia, expuso que no todos los """
contenidos diSPOI‘libIES en apli_ PORCENTAJE DE LSUARICS QUE ESTAN SUSCRITOS AUNOTT DATOS OE 2T18  FUENTE:THE CIL
caciones OTT son de paga. “Una
aplicacién de videoOTTnoesun penetraciéndebandaanchayes |Lafirma
sinénimo de unserviciodepagay viable considerar solamente alos quepresi-
este debate depende de condicio-  suscriptores de servicios de tele- de Emilio
nesde cadamercado. Porejemplo, visién de paga tradicional como Ky
en Américalatinael traficodevi- los tenemos ahora para pedir la B ?ga
deo de YouTube es mayor queel dominancia de Televisa en ese AT g
de Netflixenredesfijas”, explicé. mercado”, apunté. seincluyana

De acuerdo con un estudio re- Enmarzo pasado, el regulador  lasOTTsenel
ciente de Sandvine, losOTTtam- emitié una declaratoria prelimi-  analisisde po-
biénpuedenserdesarrolladospor narde poder sustancialenelmer-  dersustancial
los propios operadores de TVde cado de televisién de paga para querealiza
pagapara complementar sus ser- Televisg. ' ellFTpara
vicios y tener una plataforma mas “Esevidente que tieneunacuo-  reducirsu
para distribuir contenido. tamuyelevada del mercado, con participacién .

Por su parte, Irene Levy, presi- alrededor del 60 por ciento, no Sl o it 2 illoes S =
denta de Observatel, agregé que veo manera de que se pueda elu- de TV de : =
al no considerarse a estos servi- dir una dominancia en este mer- paga.

cios como sustitutos de television
de paga, el organismo regulador
seguiria las tendencias interna-
cionales. “El[F] considerard que
no es un mercado tan maduro,
méxime que en México existe una

cado y si no se diera yo creo que
habria una reaccién adversa, un
cuestionamiento hacia el[FT}", in-
dic6 Gabriel Sosa Plata, académi-
co dela UAM.

——Darinka Rodriguez
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