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Estiman un crecimiento de
15% de centros comerciales

ICSC prevé el desarrollo de 38 nuevos establecimientos en el pais durante 2015
Hébi_tosrde CONSUMO y nuevas Mmarcas, los principales factores de la expansion

105.

SARA CANTERA
—sara.cantera@eluniversal.com.mx

Los nuevos habitos de consumo y en-
tretenimiento de las personas, asi co-
mo lallegadade nuevas marcasal pais
estan impulsando la creacion de cen-
tros comerciales de todo tipo.

De acuerdo con Colliers Internatio-
nal, el desarrollo de centros comercia-
les se incrementard 15% este afio, in-
cluyendo la construccién de ocho
nuevos establecimientos en la ciudad
de México.

Entotal, se desarrollaran 38 centros
comerciales en todo el pais durante
2015, los cuales representan una in-
version por 18 mil millones de pesosy
la generacion de 30 mil empleos di-
rectos, segin el Consejo Internacional
de Centros Comerciales (ICSC, por su
sigla en inglés).

La directora de Servicios a Inmue-
bles y Administracién de Retail en
CBRE México, Paola Huitrdn, explicd
que la transformacion de las ciudades
le ha dado un nuevo papel a los cen-
tros comerciales, ya que antes eran
utilizados solamente para hacer las
compras de productos de primera ne-
cesidad como el stiper y alguna repa-
racién de ropa o calzado, sin embargo,
ahora cumplen las funciones de un
centroo plaza de ciudad dondelagen-
te pasea, come, ve a su familia y con-
vive con sus amigos.

“Antes era ir al super a comprar los
productos de primera necesidad, ir al
banco o al cerrajero, ahora buscan en-

tretenimiento, seguridad y ademas
hacen las compras”, detallé Huitron.

“Asi que ahora los centros comer-
ciales son mas atractivos en tecnolo-
gia y disefio, con plantas y con mas
seguridad”, agregd.

Otro factor que esta impulsando el
desarrollo de nuevos establecimien-
tos es la llegada de nuevas marcas al
pais, las cuales demandan espacios
para exhibir sus productos.

“El indice de confianza del consu-
midor lleva varios meses creciendo
constantemente y eso se ve reflejado

en las cifras de la[Asociacién Nacional
de Tiendas de Autoservicid y Depail-
y en la medida en que la
gente tiene mas confianza va a com-
prar mas”.

“Y por supuesto, la llegada de mar-
cas extranjeras esta ampliando los es-
pacios comerciales, ademis de un
mayor financiamiento a la construc-

cion de desarrollos inmobiliarios co-
mo los centros comerciales”, agregdla
representante de CBRE México.

Las ciudades que concentraran el
mayor desarrollo de las tiendas son:
Querétaro, Monterrey, Guadalajara y
la ciudad de México.

Las nuevas plazas cometciales van
desde los fushion malls, que son aque-
llos con ticndas departamentales y
marcas de renombre; los power cen-
ters, donde una ticnda de autoservicio
como Costco 0 Walmart atrae a los
consumidores; los street mall, que son
inmuebles mds pequefios con pasillos
acielo abierto enfocados a servicios; y

los urban center, con una arquitectura
mas alegre con locales tipo Office Max
o Starbucks.

Cabe destacar que la demanda de
mayores espacios comerciales y la fal-
ta de terreno pueden incrementar las

rentas de estas tiendas, las cuales pue-
den pasar de 14 do6lares por metro cua-
drado a casi 100 dolares por metro
cuadrado, seglin estimaciones de la
firma Capright.

En México existen 661 centros co-
merciales, de los cuales, 40% estan
ubicados en el Distrito Federal, Gua-
dalajara y Monterrey.

Al cierre del primer semestre del
afo, existian 19.5 millones de metros
cuadrados de centros comerciales en
el pais, segun CBRE.

Tan solo en la ciudad de México, és-
tos abarcaron un drea rentable de 5.36
millones de metros cuadrados en
2014, un crecimiento de 2% respecto
a 2013.

Los principales centros cometciales
en la zona metropolitana son: Santa
Fe, Multi Plaza Aragén, Plaza Satélite,
Forum Buenavista y Perisur. ®

CENTROS COMERCIALES existen en
Mexico, de los cuales 40% se ubican
en Guadalajara, Monterrey y DF.

Continda en siguiente hoja
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Plaza Satélite, Santa Fe, Multiplaza Aragén, Perisur y Forum Buenavista, principales centros en la zona metropolitana.
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