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La union hace la fuerza

Crean indice catolico

Comienzalafiesta

AT&T, que dirige en México Thaddeus Arroyo, inicié
el proceso de consolidacion y transformacion fisica de
dichas marcas, el cual concluird a finales del 2016. In-
cluso, antes que termine este afio se comenzard a ver ya
la transformacion fisica de lamarca y las tiendas de u-
sacell y Nextel llevaran la marca AT&T.

Asimismo, AT& T anunci6 el lanzamiento de la pri-
mera oferta de pospago, la cual ofrece diferentes opcio-
nes de servicio para que sus clientes tengan el beneficio
deun plan en Estados Unidos y Canadd como si estu-
vieran en México.

Loanterior abre oportunidades de crecimiento y de-
sarrollo para la gente y negocios mexicanos, por lo que
la firma busca llevar el mds alto nivel de experiencia y
servicio al cliente.

Seguros que impulsan
la educacion

Elregreso a clases para muchos padres significa
un golpe a su bolsillo. De acuerdo con la Confedera-
cion Nacional de Escuelas Particulares, cada semestre
las colegiaturas privadas aumentan entre 4.5y 10 por
ciento.

En muchos casos, 1a falta de recursos afecta la per -
manencia de los estudiantes; cifras de 1a Asociacion
Mexicana de Instituciones de Seguros, de Mario Vela,
indican que cerca de 70% de los mexicanos nologra fi-
nalizar una carrera universitaria ante la falta de liqui-
dez financiera.

Bajo este contexto, la aseguradora AXA, que lidera
Xavier de Bellefon, ha realizado innovaciones impor -
tantes para convertir alos seguros educativos en ofertas
mads atractivasy accesibles para los padres. Hoy en dia
la compafiia tiene vigentes mds de 18,000 polizas de
este tipo y cada afio se suman alrededor de 1,000 mas.

El producto funciona como un seguro de ahorro
donde el tutor establece el lapso de tiempo yla canti-
dad de dinero que quiere ahorrar, para alcanzar sumas
de entre 200,000, 500,000 pesos 0 mds recursos para
sueducacion.

Banorte promueve didlogo

Banorte, que dirige Marcos Ramirez, presentard este
martes el Foro Banorte Estrategia México 2015. Cons-
truyendo Entidades Competitivas, que reunird amds de
200 lideres empresariales, de gobierno y autoridades
del sistema financiero para delinear en conjunto pro-

Para asegurar el futuro

xico. Esto serd el 25y 26 de agosto.

Se tienen planeados distintos talleres, conferencias,
reuniones de negocios y debates que permitirdn gene-
rar ideas aprovechables en las estrategias de gobiernos
estatales y municipales.Entre las personalidades que
asistirdn estdn Miguel Angel Mancera, jefe del Gobier -
no del Distrito Federal; Eruviel Avila, gobernador del

Estado de México; Graco Ramirez, gobernador de Mo-
relos; Rafael Moreno Valle, gobernador de Puebla, ast
como el ex presidente de Espafia, Jos¢ Luis Rodriguez
Zapatero.

Muy mochos

S&P anuncio desde la semana pasada la creacion de
un indice bursatil que tomara en cuenta los “valores
catolicos”. Este nuevo indice fue “concebido para in-
cluir alas empresas integrantes del indice S&P 500 cu-
yas précticas respetan las inversiones socialmente res-
ponsables enunciadas por la Conferencia de Obispos de
Estados Unidos”, dijo S&P en un comunicado.

La firma maneja indices bursdtiles muy seguidos
por los inversores de Wall Street: €l DJTA que abarca 30
valores de referencia de empresas estadounidenses y
el indice extendido conocido como S&P 500. El nue-
vo {ndice excluye empresas que obtengan beneficios
de actividades vinculadas al aborto o ala contracep-
ci6én, programas eréticos o pornograficos, armamen-
tos bioldgicos, quimicos o nucleares, minas antiperso-
nales, trabajo infantil e investigaciones vinculadas a las
c€lulas madre.

Toda empresa que tenga mds de 1% de su volumen
de negocios en la difusion de programas eroticos o por-
nograficos serd igualmente excluida. Lo mismo ocu-
rrird con aquellas firmas en las cualesla mitad de su
volumen de negocios se origine en la venta de armas
militares convencionales.

Gicsa anuncia acuerdo

La inmobiliaria Gicsa, de Elias Cababie, firmé un s
acuerdo para desarrollar un centro comercial y dos out- e
letsen la Ciudad de México. Se trata del centro comer -
cial Paseo Coapa, cuya participacion inicial de Gicsa se-
rdde 57.5 por ciento.Nos dicen que el proyecto implica
en el tiempo una inversion aproximada de 2,000 millo-
nes de pesos y se encuentra ubicado en el sureste de la
Ciudad de México. Contard con mds de 200 locales co-
merciales, incluida una tienda departamental, asi co-
mo tiendas de marcas reconocidas internacionalmente,
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son outlets Plaza Sur y Plaza Norte. Una en Periférico cursal que se ubicard en San Pedro Garza Garcia, Nuevo
Sur y el otro en Lomas Verdes. Ledn, y pondrd ala disposicion de los regios un amplio
o o catdlogo de ropa que va desde jeans skinny, runway le-
True Rehglon llega d MOHtel”l”eY ggings y chamarras de piel, hasta disefios de grandes
. . L personalidades y ediciones exclusivas, formula que le
Lafirmade jeans premium True R?llglon App/arel, de permite facturar al afio poco mas de 440 millones de
Jeffey Lubell, alistalos detalles de la inauguracion en délares alrededor del mmndo.
septiembre proximo de su sexta tienda en México, su- accionesyreacciones@eleconomista.mx
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