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ACTUALIDAD
AM, SIN FUTURO

El cierr

254

e de Radio Trece es un

y parala Amplitud

Modulada.

LAMUERTELENTADELA AM

RADIO

La transmision de Radio Trece — que salio del aire en junio — salia mas
cara que tener apagada la estacion, segun su director Carlos Quinones.

POR OSO OSEGUERA

0s 50 empleados de la estacion
LRadio Trece en Amplitud Mo-

dulada (AM) apagaron switches
delos equipos y la antena transmi-
sora el pasado 31 de mayo. A partir
de ese dia, la estacion iinicamente
se escucha via internet. Al sintoni-
zar la frecuencia de 1290 en AM,
hoy sélo se escucha estatica.

La transmision salia mas cara
que tener apagada la estacion, ex-
plica Carlos Quinones, presidente
y director general de Radio SA,
empresa concesionaria de 23 esta-

ciones de radio, incluyendo a
Radio Trece, que transmitia desde
la capital del pais.

“Transmitir nos cuesta 1.2 mi-
llones de pesos y estar fuera, ape-
nas 300,000 pesos al mes”, dice.

La innovacién tecnolégica re-
bas6 la frecuencia AM y la hizo ob-
soleta. El mercado publicitario la
abandond. El futuro esta en FM,
pero, sobre todo, en la radio digital
y de streaming.

“Los fabricantes de aparatos
receptores de radio para casa y

auto o de teléfonos celulares ya no
incluyen desde hace unos anos la
opcioén de captar la sefial de AM”,
explica Aleida Calleja, coordina-

dora de Advocacy del Observato-
rio Latinoamericano de Regula-
cién, Medios y Convergencia
(Observacom). “FM es menos efi-
ciente, pero se escucha mejor y se
puede captar en la ciudad sin tan-
tos problemas”.

Ademas de que la transmision
de sefiales en AM requiere grandes
extensiones de terreno, el presu-

puesto publicitario ha caido en los
altimos afios, segiin Quifiones y el
Instituto Federal de Telecomuni-
caciones (IFT). Expansion consultd
a otras estaciones sobre este
mismo tema, pero hasta el cierre
de esta edicién no habian dado su
respuesta.

EL SALTOAFM

En todo el pais diversas estaciones
de AM paulatinamente han migra-
do alabanda FM, via el acuerdo de
transmitir durante un afio en
ambas frecuencias y luego quedar-
se en FM, algo conocido en la in-
dustria como “combo”. En FM, la
calidad de audio es mejor y los cos-
tos de transmision son hasta 50%
mas econémicos.

“AM ha venido a la baja respecto
al nimero de radioescuchas y, por
supuesto, a la capacidad publicita-

ria que tiene”, explica Alejandro
Navarrete, titular de la Unidad Es-
pectro Radioelectrico del IFT.

A pesar de esto, en el primer tri-
mestre de 2016, la dependencia
publicara las bases de la licitacion
para concesionar 66 nuevas esta-
ciones AM. En los estados ain
juega un papel importante para las
comunidades muy alejadas, ya que
AM tiene mejor alcance.

Antes de licitar nuevas estacio-
nes, las autoridades deben deter-
minar la viabilidad, segiin Gonzalo
Rojas y José Carlos Méndez, analis-
tas de The Competititve Intelligen-
ce Unit (CIU-Net).

“Otorgar nuevas frecuencias de
radio en localidades pequeiias,
donde ya existen algunas estacio-
nes de radio, no necesariamente
promueve la competencia”, expli-
can Rojas y Méndez. “Existe el ries-
go de que se genere una saturacion
de mercado y de depredacion de
las estaciones ya establecidas™.

Ademas, “los radiodifusores
quieren mantener el mismo mode-
lo de negocios, como si no estuvie-
ra transformandose el panorama
del sector”, dice Calleja, al referir-
se a la digitalizacion.
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Pese a las nuevas licitaciones, el
futuro de la radio en México esta
en el FM, explica Homero Ruiz,
analista de Signum Research. “La
publicidad, la audiencia y la posibi-
lidad de multiprogramar que brin-
da la radio digital estan ahi”, dice.

En México, tres cuartas partes
de la poblacién emplea con regula-
ridad los servicios de la radio, y
para la poblacién que carece de va-
riedad de plataformas de conecti-
vidad, sigue representando el prin-
cipal medio de acceso a contenidos
de informacién, educacion, cultu-
ra y entretenimiento, segiin el Ins-
tituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI).

México ocupa el séptimo lugar
entre paises con la mayor propor-
cion de estaciones de radio (un
total de 1,637 instaladas), que se
traduce en 1.4 estaciones por cada
100,000 habitantes, seglin cifras
oficiales.

La radio en el futuro serd
mucho mas especifica, sobrevivi-
ran pocas en la transicién y se seg-
mentara por nichos, coinciden los
analistas. La radio no va a desapa-
recer, cambiara el usuario y se ird
especializando. B
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Trece
nite

Radio por internet. Carlos Quifiones, presidente y director general de Radio SA, en la cabina de Radio Trece que solo se transmite por internet, 3
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