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e acuerdo con BrandZ
B8 Top 30 Marcas M4és Va-
E¥ Jiosas de México 2015,
S22 encargado por WPP v
desarrollado por Millward Brown,
Corona se alza como la marca
mexicana mas valiosa, por cuarto
ano consecutivo.

La marca regisaé un creci-
miento de 6 por ciento en el lti-
mo afo, pasando de valer como
marca 8,025 millones de ddlares,
a 8,476 millones de délares. En se-
gundo lugar, con un crecimiento

de 16 por ciento, se ubic6 Telcel,
con una valuacién de 6,174 mi-
llones de dolares. En tercer lugar
Televisa con un valor de 4,423
millones de délares, y en cuarto
Modelo, que crecié 4 por ciento ¥

representa una marca de cerveza
de 3,604 millones de délares. En
quinto sitio estd Telmex, con un
alza de 15 por ciento y un valor de
3,554 millones de délares.

Ante mds de 400 asistentes
al Centro de Convenciones del
Hospital Espariol en la Ciudad de
México, entre directores, ejecuti-
vos de empresas y representan-
tes de medios de comunicacion,
se dio a conocer que son cuatro

marcas las que registraron el ma-
yor avance: Oxxo, que creci$ 58
por ciento y avanzg del sitio 16 al
13; Tecate, con su 46 por ciento
de alza muy ligada al mundo del
boxeo; Banamex, con un 28 por
ciento y pasando del 15 al 14; v la
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SIGUE CORONA

COMO LA MARCA MAS
VALIOSA DE MEXICO

Banco Azteca, Sol, y
Aeroméxico entran al ranking
desarrollado por Millward Brown.

Corona,la mas
valiosa de Mexico

# Las que mas crecieron: Oxxo, Tecate, Banamex y Televisa, en ese orden
& Las cuatro nuevas en el ranking: Banco Azteca, Sol, [Masecdy Aeroméxico
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principal productora de televisién
de habla hispana, Televisa, que
aunque continua en el tercer sitio
del ranking de las 30, la misma po-

siciébn que ocupd el afio pasado,
vale 22 por ciento mas, al pasar de
3,625 millones de doélares a 4,423
millones de dolares.

Durante la presentacion del
ranking Top 30, se conté con la
participacién de la Directora de
BrandZ Global, Doreen Wang,
quien destac6 que las marcas que
ingresan y permanecen en el ran-

king comparten ciertas caracteris-
ticas, como la innovacién, adapta-
bilidad y una propuesta fuerte.
Posteriormente, el vicepre-
sidente de Millward Brown Ver-
meer, Fernando Alvarez Kuri,
destacé la importancia de adap-

tarse al entorno: "En esta edicién
del ranking hemos detectado que
una de las caracteristicas que
comparten la mayoria de las mar-
cas ganadoras es la adaptabilidad.
Lo que han hecho las principales
marcas ganadoras es fluir, adap-
tarse al mercado y ofrecer lo que
éste demanda".

Otra novedad en este ranking
€S que cuatro marcas mexicanas se
estrenan en la lista: Banco Azteca,
en el sitio 12 y con un valor de mar-
ca de 1,533 millones de délares; la
cerveza Sol, con un valor de 800 mi-

llones de ddlares; [Masecd, con 710
millones de ddélares de valuacion,
y Aeroméxico, representando 475
millones de ddlares.

Asimismo, el listado revela que
el sector de la cerveza se mantie-
ne bien posicionado frente a los
consumidores, pues siete marcas
de esta bebida forman parte de
la lista de las 30 més valiosas de
México y representan 27 por cien-
to del valor del portafolio.

Este afo, las marcas mexi-
canas contindan dominando el
ranking BrandZ Top 50 Marcas
Mads Valiosas de Latinoaméri-
ca 2015. Incluso, el crecimiento
del portafolio de las marcas de
nuestro pais crecié 15 por ciento,
alcanzando un valor de 49,385
millones de délares, superando
a los demds paises de la region.
Asimismo, México pasé de tener
15 a 17 marcas en el listado e in-
crementoé su posicién en el por-
tafolio regional 37 por ciento, es
decir, 37 de cada 100 dodlares de
la lista corresponden a este pais.
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