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En EE.UU. comen mas tortillas que hot dogs

vy hamburguesas

Cadenas de comida rapida como McDonald’s o Taco Bell ya ofrecen
burritos, quesadillas, tacos o nachos
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‘Debes dinero al banco?

Si necesitas dinero para pagar tus préstamos morosos, contactanos!

La empresa Packaged Facts dio a conocer un estudio en donde destaca que los estadounidenses




actualmente gastan mas en tortillas que en pan de hamburguesa o de hot dogs. Segun el estudio, en
el 2013 los habitantes del pais vecino se gastaron 2 mil 900 millones de ddlares en tortillas, lo que

supera los 2 mil 100 que se gastaron en bollos para hamburguesas o hot dogs en 2012.

Dicho estudio comenta que el fendmeno se debe al aumento de la poblacion latina, que segun el
centro de estudios Pew, representa el 17 por ciento de la poblacién de Estados Unidos y superan los
55 millones de personas; al creciente aumento del poder adquisitivo que esta teniendo la comunidad
(principalmente procedente de México) y a la adopcidon de nuevas tradiciones culinarias latinas en los

hogares estadounidenses promedio.

En este sentido, es de resaltar que las cadenas de comida rapida como McDonald's o Taco Bell ya
ofrecen burritos, quesadillas, tacos o nachos con guacamole, y que marcas como Mission o Guerrero,
ambas propiedad de la empresa de alimentos mexicana Gruma, se han vuelto algunas de las marcas

preferidas entre el publico estadounidense.

Si bien Gruma es lider mundial en la produccion de harina de maiz y de tortillas, la diversificacion en
sus productos refleja la atinada estrategia de internacionalizacion implementada por la empresa
liderada por Juan Gonzalez Moreno. Actualmente, la multinacional es considerada la sexta compafiia
mexicana con mayor infraestructura productiva internacional y la décima mas global del mundo en el

ranking de las 100 empresas mexicanas mas globales.

En este sentido, el consenso de mercado que recoge Factset, Gruma recogeria beneficios por mil 200

millones de pesos en 2016 y hasta 5 mil 700 millones en 2017.

El analisis de consumo y mercado masivo “Latino Culture Redifining American Cuisine” apunta que en
2012 la comida hispana alcanzé 8 mil 200 millones de dodlares, y se proyecta que para 2017 la

industria alcanzara los 11 mil millones de dodlares.

Las cifras reafirman a la tortilla como un elemento representativo de la influencia que ha tenido la

comida y cultura mexicana en la comida y cultura de Estados Unidos.
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