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Dos mexicanas
conquistan EU
por el estomago

© La mayor parte de
los ingresos de Bimbo

y ya provienen
de ese mercado

VALENTE VILLAMIL
wvillamil@elfinanciero.com.mx

El pan dulce de Bimbo y las torti-
llas de Guma le pusieron sabor a
los resultados de las empresas en
Estados Unidos.

Mientras que laharinera osten-
tael 30 por ciento del mercado de
tortillas de ese pais, que el afio pa-
sado generd ingresos por tres mil
900 millones de délares, segtin la
agencia IBIS World, Bimbo ostenta
el 21.8 del mercadode pan conle-
vadura, cifrado en 18 mil millones
de dodlares, segtin Euromonitor.

Ambas compafiias estan muy
lejos de sus competidores mas
cercanos por mas de 10 puntos
porcentuales.

AGrumadlesiguelamismaBimbo
que tiene 10 por ciento del merca-
do de tortillas, y a Bimbo le sigue
Flowers Food en el mercado de
pan, con 9.8 por ciento.

Lacompafiiadel osito, comanda-
dapor Daniel Servitje Montull, lo-
grocrecer suventasnetas 17.5 por
ciento durante los primeros nueve
meses del afio en Norteamérica,
de acuerdo con el reporte de re-
sultados del tercer trimestre 2016.

Asi, las ventas netas pasaron de
83 mil 603 millones de pesos enlos
primeros nueve meses del 2015 a
98 mil 254 millones de pesos enel
mismo periodo de este afio.

“Las ventas de nuestras marcas

clave enlaregién continuaron cre-
ciendo, especialmente Sara Lee,
Thomas, Little Bites y Takis en Es-
tados Unidos”, dijo Daniel Servitje
elviernes durante una conferencia
telefénica y agregd que el tipo de
cambio también ayudé.

ENFOCA SUS ESFUERZOS

Ademds Bimbo, segtin analistas,
estd concentrandose en las mar-
cas con mayor valor.

“Poco a poco ha ido migrando
sus marcas mds tradicionales alas
premium yla competencia es muy
fuerte enEstados Unidos entonces
no hasidotan facil el crecimiento”,
dijo José Antonio Cebeira, analis-
ta de Actinver.

Mientras que en México obtie-
neunmargen de utilidad antesde
otrosingresos y gastos de 14.5 por
ciento, enEstados Unidos gan6 6.7
por ciento durante los primeros
nueve meses de 2016, un punto
porcentual mas que un afio antes.

Labajade algunos costosle ayu-
dé, peroalldel empresario topd con
lo méas duro de los estadouniden-
ses: unsindicato que mueve el 60
por ciento de su pany un ptblico

que alla estd acostumbrado a pa-
gar 99 centavos por barra.
Fuentesvinculadas ala empresa
informan que incluyendo su suel-
do, pension y otras prestaciones,
los camioneros estadounidenses
cuestanindividualmente unos 110
mil délares al afio. Elequivalente a
unos 165 mil pesos al mes. En Mé-
xico, el salario de un “trailero” esde
unos 35 mil pesos mensuales, sin
contar el camién que forma parte

del activo de la empresa.

“Han tenido negociaciones con
ellos, hanido avanzando peromuy
lento, entonces, en cuanto a suel-
dos pues te pega los margenes”,
dijo Cebeira.

A pesar de ello, los ingresos de
Bimbo crecieron 15 por cientoen-
treel tercertrimestre del 2015 con-
tra el mismo periodo del presente
afio, siendo los ingresos de Nor-
teamérica, que representa 53 por
ciento deltotal global, los que mas
crecieron con 14 por ciento, segin
el reporte.

EXPERIENCIA ANTETODO

En tanto que sigue apro-
vechando su experienciaen el ne-
gocio del maiz, lo que aunadoala
creciente popularizaciéndelaco-
midamexicanaenEstados Unidos,

havenido aengordar sus nimeros.

Dirigida por{Jian Antomio[Gon-
k&leAMorend, esla mayor produc-
torade harina de maiz en el vecino
delnorte, tiene 29 plantasy su prin-
cipal marca es Mission Foods ylas
ventas en este pais van viento en
popaatal grado que sutltimore-
porte trimestral revela que el 60
por ciento de sus ventas globales
soneneste mercado, que también
le genera un 61 por ciento de su
EBITDA mundial, de acuerdo con
Miguel Tortolero, analista de GBM.

“Yadesdelos ultimos trimestres
laparte de Estados Unidoshasido
el motor del crecimiento de laem-
presa, principalmente porunacada
vez mayor aceptacién de los pro-
ductos, de la tortilla que esta pe-
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Gruma del total
d d . , delmercadode
nletran o cada vez mas”, agregé -y
€ ;XPelr ’to. 1 i d . tados Unidos,
1'ena olque a(fesgatggla e(:i racio- loquese
n? izar el portafo 101 e pro élctos R
ylaexperiencia en el mercado es- {iderdel seennm.
tadounidense de la tortilla hacen
que tenga buenas expec- 21_8%
tativas para la empresa en Esta- =
dos Unidos. tlene
“Tieneventajaal conocer el mer- .
cado, al empezar abrir ese mercado Bl{nbo de_tOda
en ese pais, entonces, los buenos laindustria
resultados hacia adelante van a delpancon
seguir”, dijo. levaduraenel
laeconomia
mas grandes
delmundo.
- ' . y
Triunfan con los ‘gringos
Bimbo y Gruma venden mas en Estados Unidos que en México, ya que su participacion supera el 50% en ambos casos.
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FUENTE: EMPRESAS.
BLOOMBERG
CON SABOR.
Bimboesunade
lasempresas-
nacionales que
massevendenen
EstadosUnidos.
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