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Laplantade Heineken que
‘burbujea’ en Chihuahua

Unodelos sectores masbeneficiados

porla fortalezadel consumo en México
ydel dinamismo delosmercados deexpor-
tacion eseldelacerveza. Seglindatosde
INEGI, enel pafslosvohimenesdeventasde
labebidacrecieron 6.5 por ciento aseptiem-

bre de 2016, eltriple que laeconomia.
Porsuparte, losingresos delaindustria acu-
mularon unavance de 15.5 por ciento. Qué
decirdelasexpectativas del negocio; se es-
peraqueelconsumodelabebidaacelereen
los préximos afios ante un mayor porcenta-
jedelapoblaciénenedad detrabajar. Enese
contexto yamenos de dos afiosdearrancar
su construccion, CuauhtémoceMoctezuma-
Heineken llevaavancessignificativosenla
planta que edifica en Meoqui, Chihuahua.
Esafabrica prometeserlamasmodernade
Heineken a nivelmundial, incluidalatecno-
logia ambiental. Nos cuentan quelafirma
que dirige [T RET T W Hyacuenta
conlos tanques de fermentacion, lainfraes-
tructura masimportante parauna fabrica
como esas. Se desarrolla conuna inversion
de490 millones de ddlares, generara alre-
dedorde 500 empleos directos yempezara
aoperarenelultimo trimestrede 2017.
Aunque su capacidad inicial de produccién
serdade 5 millones de hectolitros, laideaes

que laduplique en elmediano plazo. Enesa
factoria se elaboraran todaslas cervezas del
portafolio del grupo, incluida Heineken,
que hastaahorasoélo se elaboraen Orizaba,
Veracruz. Enunrecorrido deeste jueves,
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Marco Antonio Mascaria, vicepresidente
de asuntos corporativosdel grupo y Eusebio
Reynoso, director del proyecto,daranlos
pormenoressobreelavancedelaobra. Le
daremoslosdetalles.

Gruma y Alsea mas ‘apetitosas’
o Traslapérdidapromediodemasde 10
por ciento de las empresas mexicanas
enlaBMV, motivado en buena medida porel
triunfo de Donald Trump enlaselecciones
presidenciales de Estados Unidos, yante la
expectativa de un entorno econémicomas
débil para 2017, losdeCitigroup acaban
de mejorar surecomendacion deinversion
paraAlseay Gruma, que presiden/ N 1o ccl
[forradoruan Gonzalez, Ty
mente. Dela operadora de Starbucks, dicen
que se vera mayores ganancias ante mejores
ventasa tiendas iguales en sus operaciones
deEspafiay AméricaLatina. Ademas, ase-
guran que elmayor productordeharinade
maiz del mundo se seguirabeneficiando con

elddlar caro. Vaundatorelevante, poco mas
del 70 porcientode lo que factura es en dola-
res. Los de Citi creen que en los proximos 12
meseslostitulos de estasfirmasserevalua-
ran23 y 27, respectivamente. ;Compra?

Laférmulade P&Gpara
conquistar mexicanos

Procter & Gamble (P&G), lamultina-

cional que fabrica los detergentes Ariel
yAce, yaencontrdla férmula para ganar
mercado en paises como México: la venta
de productos con presentaciones pequefias
que norebasenlos 30 pesos. Y desdeluego,
el canalideal paraesto sonlasllamadas
‘tienditasdelaesquina’. Enreunié reciente
RUELR R Juan Fernando Posada,
presidente del grupo en América Latina,
dijoqueestoimpulséel crecimiento de mas
de 6 porcientode susventasconsolidadas
al tercer cuarto de 2016. Bajo lasnuevas
presentaciones P&G comercializano solo
detergentes, tambiénlos shampoosdela
marcas Pantene y Head & Shoulders. Desde
luego quela digitalizacionde procesos es
vital parapoderllegar almayor niimero de
‘tienditas’ en México. ;Buena estrategia, no
cree?
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