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RECONOCEN MARCAS

MAS VALIOSAS

La diferenciacion de
marca es la clave para
vivir mas tiempo y ser

mas fuerte, se dijo en
la presentacion del
ranking BrandZ Top
30 de marcas mas
valiosas de Méxi-

co. Corona gano el

primer lugar.

DESTACAN POR SU MARCA

Resaltan importancia
de aumentar el valor
del negocio al crear
nombre reconocido

ALEJANDRO GONZALEZ

Uno de los principales secre-
tos para que las marcas gene-
ren rentabilidad del negocio, es
fortalecerlas con diversas téc-
nicas, aseguraron especialistas
de WPP y Kantar Consulting

David Roth, CEQ de The
Store WPP, destacd duran-
te la entrega de premios de
“BrandZ, Top 30 México
2018 de las Marcas mas Va-
liosas”, celebrado en las ins-
talaciones de Grupo REFOR-
MA, la importancia de cons-
truir marcas fuertes si lo que
se quiere es generar mas va-
lor en el negocio.

Roth destacd que inclu-
so ello también aplica para
las miarcas pafs que son una
tendencia dentro del mundo
de las marcas,

Al respecto, sefialo que

existen ocho elementos que
deben considerar las naciones
para fortalecer su marca pais
y es también en la que basan
los rankings que desarrollan.

Entre dichos elementos
estin el emprendedurismog, la
calidad de vida de los ciuda-
danos, la apertura que exista
para los negocios, que tengan
una influencia cultural, por
mencionar algunos.

Destacd que Mexxco ha
crecido como marca pais aun-
que ademas de sus fortalezas,
tarmbién tiene oportunidades
en las que debe trabajar.

Entre sus fortalezas como
miarca México, destaco la co-
mida, diversién, patrimonio,
aventura y su historia. Y sus
debilidades, sefialo Roth, es-
tan la transparencia guberna-
mental, e incluso un sistema
piiblico de salud bien desarro-
llado, por mencionar algunos.

Agrego que la marca Mé-
xico se encuentra en el lugar
31 de 80 paises anivel global.

Por otra parte, Oliver
Patch, managing director
Mexico & Central America

de Kantar Consulting, destaco
a las marcas en México y fue
el encargado de dara conocer
el “BrandZ, Top 30 México
2018 delas Marcas mas Valio-
sas”, cuyo valor total crecid en
2018 un 4 por ciento.

Patch sefiald que si se su-
ma el valor de las 30 marcas
mexicanas que aparecen en el
rankinglocal, aparecerfan en el
lugar 18 delas marcas globales.

“El valor de la marca im-
pulsa el crecimiento, facili-
ta futuros ingresos por ma-
yor demanda, mas participa-
cion de mercado, mejora el
margen de utilidad porque se
vuelven capaces de pedir un
precio superior versus pro-
ductos genéricos.

“Cuanto mds alineadas
las unidades de negocio, no
solo marketing, cuando toda
la organizacion esta centrada
al cliente, mas repercute en el
valor de una marca”, sefiald.

Destacd querespectoa las
INArcas mexicanas, éstas apor-
tan una mayor participacion
en el ranking a nivel América

Contintia en siguiente hoja
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Latina con 17 de 50 marcas; Enlos primeros cinco lu-
Brasil le sigue con 15. gares de las 30 marcas en

Las marcas de cerveza México estan Corona, Tel-
aportan mas en el ranking cel, Bodega Aurrera, Televisa
de México y representan 38 y Modelo, respectivamente.
por ciento del total en el Pais.

REINA CORONA ENTRE MEXICANAS

A Una marca gue no genera negocio no
puede ser una gran marca. No basta con ser
€l top of mind del consumidor. La preferencia
tiene que convertirse en una intencion de

REFORMA / STAFF

Con presencia en mas de 180
paises, Coronaes lareinadelas
cervezas mexicanasen el mun-
do, ya que es la més vendida, y
por segundo afio consecutivo
ha sido seleccionada como la
marca mas valiosa en México
por WPP, Kantar Millward
Brown y Kantar Consulting

Alolargodelos afios esta
marca ha confirmado que lo
que estd bien hecho en Mé-
xico puede competir con otra
bebida de cualquier pais, dijo
Clarissa Pantoja, directora de
Corona México,

Por ello, Corona repre-
senta a los mexicanos emer-
gentes, aquellos que tiene un
propdsito y deciden llevarloa
cabo, de tal forma que toman

compra”
riesgos v se esfuerzan para
conseguirlo, destaco Pantoja.

Asimismo, el reconoci-
miento por esta cerveza tam-
bién existe a nivel nacional,
pues esta marca ha tenido pre-
sencia en la historia del Pais,

“Corona es una marca
que forma parte de la histo-
ria de México. Ha estado pre-
sente en Ia historia y el creci-
miento del Pais, y ha formado
parte de muchas generacio-
nes”, afirmé Pantoja.

Y es a través de los afios
como Corona ha construidoy
conservado la fidelidad que el
consumidor le otorga.

“Nosotros creemos en la
fidelidad del consumidor con
base en la calidad de nuestro
producto v con la conexion
emocional que ellos tienen

con la marca. El consumi-
dor cada vez estA mds infor-
mado y tiene mas opciones
para elegir; es mas critico y
méas exigente, quiere solo lo
mejor”, detalld la directora.
Destaco que la fidelidad
es un aspecto que se consigue
trabajando dia a dia, donde es
necesario implementar accio-
nes caraa cara con el consumi-
dor, ya que la finalidad es hacer
que se sienta parte de lamarca.
De igual forma, dijo que
las promesas que se hacen al
consumidor deben cumplir-
se, pues es necesario asegu-
rarle que recibird exactamen-

te lo que se le ofrece, con el
objetivo de cumplir las pro-
mesas hechas y las expecta-
tivas que pueda tener.
Menciond que una marca

presentauna clara diferencia-
cion tanto en valores fisicos
como emocionales sobre los
competidores y al final, dichos
sentimientos se deben concre-
tar en lacompradel producto.

*Una marca que no gene-
ra negocio no puede ser una
gran marca, No basta con ser
el top of mind del consumi-
dor. La preferencia tiene que
convertirse en una intencién
de compra”, afirmd,

Corona comenzé aelabo-
rarse en México hace casiun
siglo, v sigue produciéndose
en el Pais,

Actualmente tiene dife-
rentes opciones de producto
para cada una de las ocasio-
nes de consumo de su pribli-
co, como son Corona Light,
Extra y Cero.
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Lider México lidera el Top 50, con 35 por ciento del Ranking de las marcas mas valiosas de Latinoamérica (LatAm).
en Latinoameérica LeslguedecercaBrasilconuporclernodepa'ticbacicﬁn.

PARTICIPACION DE LA MARCAS POR PAIS Chile Colombia ~ Perd  Latinoamérica ~Argentina

MEXICO
e p————
— B

Fuente: BrandZ / Kantar

VALOR DE LA MARCA (Cifra en millones de délares)

MEXICO 44,520 45,917
Brasil 31,318 44,367
Chile 17,669 20,693
Colombia 7,958 8,860
Perti 4,419 4,626
Latinoamérica 2,806 3,350
Argentina 1,889 3,008
TOTAL 110,579 130,820

Victar Zubieta

1 Yune Aranguren, directora de Marcas Premium de Grupo Modelo; Stephanie Avila, gerente de Grupo Modelo; Ivonne Montiel, de Bodega Aurrera; Mauricio Leyva,
director general de Grupo Modelo; Lucfa Olvera, directora de Comunicacién de Corona México: Clarissa Pantoja, directora de Corona México: Elsa Vizcarra, vice-
presidente de Planeaciéon Comercial de Televisa, y Marcos Linares, subdirector de Mercadotecnia de Telcel.
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