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La inmobiliaria que se blindo contra la
volatilidad :

Usted lo ha visto, no sélo las empresas mexicanas que tienen deuda
en délares enfrentan riesgos por el tema cambiario -la depreelaaon
del peso frente a la divisa verde-, también las que contratan credl-
tos en pesos a tasa variable.

¢Larazén? Muchos de los financiamientos en moneda naclonal
-incluidos los certificados bursétiles en la BMV- estan referericiados
a TIIE a 28 dias y su sobretasa depende del perfil crediticio de cada
empresa.

Reflejo del alza en las tasas de interés de Banxico, en los ulu-
mos 12 meses la TIIE a 28 dias subié 69 puntos base, de 7,19 a
7.88 por ciento, lo que ha elevado el costo financiero para algunas
compaiiias.

Ante esta situacién, Planigrupo, operadora y duefia de 36 malls
en México optd por refinanciar un fideicomiso de créditos por mil
649 millones de pesos y que corresponden aochd'centros comer-
ciales. Fue MetLife, firma de seguros, quién le dio un préstamo a un
plazo de 25 afios y una tasa de 10 por ciertto mas 200 puntos base.

Elliott Mark Bross Umann; CEO de Planigrupo LATAM,
nos conté que tenian una deuda préxima a vencerse, por lo que
querian asegurarse que la nueva tuviera un plazo mas amplio que
las elecciones. “Hasta en los bienes raices el peor enemigo es la vo-
latilidad. Nos asusta la volatilidad y el alza en las tasas de interés
posteriores a las elecciones”, anadié.

¢Nuevos proyectos? Nada, el ejecutivo aseguré que este afio sélo
expandiran los malls de Coahuila, Quintana Roo y Jalisco. Sera
en 2019 cuando vayan por nuevos y todo apunta hacia Jalisco y
Nuevo Ledn. “

quiere ‘meter gol’ en Rusia
Manana inicia el Mundial de Futbol de Rusia, dénde no sélo la Se-
leccién Mexicana buscara ser protagonista del evento, también va-
rias de las marcas aztecas’. Una de ellas es[Grumd, lider mundial en
la produccién de harina de maiz, tortillas y wraps.

La principal apuesta de la firma que preside Juan Gonzdlez
sera Mission, una de sus marcas globales que desde 2011 estd pre-
sente en Rusia y que recientemente abrié una planta en Stupino,

cerca de Mosctl.
Lanueva fabrica de produce al afio més de 50 mil tone- Pagma L . 2“; o§
Continda en siguiente hoja Tam: 33em2

2018.06.13



ELFINANCIERO

Fecha Seccién Pagina

13.06.2018 Economia 30

ladas de tortilla de trigo y frituras de maiz con insumos del pais de
Vladimir Putin.

Ademés, en esa nacién sus ventas crecen mas de 15 por ciento al
ano, reflejo de la creciente aceptacion de sus productos, tanto en
restaurantes cComo autoservicios.

Asique y Mission ‘meteran fuerte la pierna’ en Rusia para
atraer mas consumidores locales y extranjeros. Buena vitrina.

Cerveceros por evitar consumo en menores
¢ Usted sabe la edad en que las personas inician el consumo de al-
cohol en México? El dltimo ‘Estudio de Patrones de Consumo por
menores de edad en México’ reveld que en promedio los mexicanos
ingieren por primera vez este tipo de bebidas a los 12 afios.

Como parte de una campana de concientizacién, nos cuentan
que Cerveceros de México, que dirige Maribel Quiroga, yla
Comisién Nacional contra las Adicciones firmaran hoy un acuerdo
para llevar a cabo acciones conjuntas y aminorar el consumo no-
civo de alcohol.

Segtin nos dicen algunas de las empresas que participan en esta
iniciativa son: Allende, Beer Factory, Grupo Modelo -duefia de Co-
ronay Victoria-, Heineken México y la artesanal Minerva.

La industria cervecera en el pais asegura que tiene muy claro su
compromiso en este tema y que continuara con la campana “No te
hagas giiey”, para evitar la venta de bebidas alcohdlicas a menores
de edad. Falta mucho trabajo en este tema.
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