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Venden mas
al exterior
empresas
de alimentos

SILVIA OLVERA

En los tltimos 10 afios, em-

presas mexicanas como [Gru-
Grupo Bimbo
y Coca-Cola Femsa (KOF)
han logrado vender mas fue-
ra de México, y en algunos
casos, Estados Unidos, re-
presenta ahora su principal

mercado.

En todos los casos sus
ventas del exterior se han
elevado debido a las com-
pras de empresas que han
hecho en el extranjero.

Por ejemplo, Bimbo en
el primer semestre de 2008,
el 66.5 por ciento de sus ven-
tas las tenia en México, pero

en el mismo periodo de 2018,
el Pais representé apenas
35.5 por ciento.

La participacion de Gru-
ma en el Pais practicamente

no ha cambiado, ya que en
2008 representaban 25 por
clento, y este afio fue 26 por
ciento, sin incluir en ambos
periodos a Molinera México.

Sin embargo, en EU ha
tomado mayor fuerza, ya
que hace 10 afios de ese pais
provenia 378 por ciento de
sus ventas, mientras que en
este afio subid a 554.

KOF en estos 10 afios lo-
gro que sus ventas del exte-
rior se elevaran del 47 al 59
por ciento.

Arca Continental lleg6 a
EU en 2017, donde ahora 37
por ciento de sus ingresos
los obtiene de ese territorio.

Marco Montafiez, ana-
lista de Vector, considerd
que esta estrategia de expan-
dirse en el exterior responde
alanecesidad de diversificar
mercados y monedas.
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