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ALIMENTOS

BimboyHerdez ‘danel
grito’; se duplicaticket
decompraendos anos

Firmas festejan’ con Mllpa Real, Mole Dona Maria y La Costefna, entre otras marcas

108.
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ALEJANDRA RODRIGUEZ
mdrodriguezg@sifinanciero.com.mx
Elvalor del ticket promedio de com-
praenseptiembre —con motivode
la celebracion de las fiestas patrias
y que incluye al menos un produc-
torelacionado con los festejos —se
duplicé en los tiltimos dos afios, al
pasar de 204 a 414 pesos entre el

noveno mes de 2016 y el mismo de
2018, revelan datos de Nielsen.

De acuerdo con cifras de la con-
sultora, en México 69 por ciento de
loshogaressellevaensu ‘carrito’ al
menos un productovinculadoconla
cenadel ‘Diadelalndependencia’, lo
que habeneficiaafirmascomoBim-

en 46y 80 por ciento, respectiva-
mente, de acuerdo con tiendeo.mx,
uncatilogo de ofertas online.

BIMBO DE LATOSTADA
Paralamexicana Grupo Bimbo, sus
productos emblema de latemporada
son lastortillas de maizMilpaReal,
lastostadas horneadas Sanissimo, y
la cajeta Coronado que endulzalos
dulces tipicos.

“Septiembre tiene un valor muy
importante, solemostener unincre-
mento en lademanda de productos
como tostadasytortillas, yaqueson
el complemento que buscan las per-
sonas para disfrutar o preparar los
tradicionales platillos mexicanos”,

tiene en el mes de septiembre a su
mejor temporada de ventas del afio.

“Lacategoria de chiles es muy pe-
queiiaen nuestro portafolio, como 2
porcientodelaventa. Estaépocaes
relevante para marcas como Dofia
Maria, que en el consolidado aporta
aproximadamente 4 por ciento”, dijo
Grecia DominguezdeRelacién con
Inversionistas de Grupo Herdez.

En 2016, Mole Doiia Maria fue
destacada como marca reconocida
entre los mexicanos por el Instituto
Mexicano de Propiedad Intelectual
(IMPI), recordd su gerente de marca,
Elizabeth Torres.

Aunque pocos lo saben, el Mole
Dofia Maria lo comenzd a produ-

bo, Herdez, y La Costefia, sefialé Grupo Bimbo. cir lasefiora Marfa Pons, quien en
fabricantes de productos como tos- los aftos 70 vendié su negocio a su
LA COSTENA, NEGOCIO PICANTE sobrino Enrique Herndandez Pons,

tadas, maiz palomero, mole y saldas,
respectivamente. El alza del ticket
estaligadoalainflacion, que anivel
general para septiembre pasé de 3
por ciento en 2016 a un estimado

Algo muy mexicano son los chiles,
cuyovalor de mercado seestimaque
alcance los 7 mil 879 millones de
pesos en 2022, un crecimiento del

accionista de Grupo Herdez, quien
continu6 conla tradiciényla convir-
ti6 en la primera firma en fabricar
mole a nivel nacional.

: . . 14.8 por cientorespectoalos 6mil A LA CARTA
decasisporcientoclmespatriode g, mylonesde 2017, de acuerdo L
Lo:>i productos relacionados con cofr;l;colncs:u lltm"a E(.jl;;omomtor. al ALS EA Y SU PLAT'LL@
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entre agosto de 2016 y el mismo » ASEEUI0 q
de los productos mas importantes PO RTON

mes de 2018 fueron: la crema con
18.7 porciento, las tortillascon 11.8
por ciento, las tostadas con 10.2 por
cientoy el maiz con 8.1 por ciento.
Elingrediente que no puede faltar
paraun buen pozole es el cacahua-
zintle, mejor conocido como maiz
pozolero, cuya demanda aumentd
800 por cientoen el periodo compa-
rable, de acuerdo con Nielsen.

Los otros dos acompafiantes del
pozole son la carne de cerdo y las
tostadas, cuyas ventas aumentaron

es el chile, el cual hemos trabajado
paradiversificar nuestra oferta con
diferentes tiposde chilesysalsas (ja-
lapefios, serranos, largos, chipotles,
habaneros), endiferentes presenta-
cionesyempaques, graciasalo cual
nos hemoslogrado posicionar como
lalider de la categoria ocupando el
60 por ciento del mercado”.

‘DONA MARIA’ DE HERDEZ
En Grupo Herdez, su marca Mole
Doiia Maria esla que ‘da el grito’y

Alolargo de septiembre, el chile en
nogada es el platillo estrella de las
cadenas de restaurantes El Porton
y Vips, ambas propiedad de la
operadora de marcas Alsea.

ElPortén, es lacadena que
enarbola el men( mas mexicano
de laempresa que preside Alberto
Torrado. En este mes patrio, estima
vender mas de 60 mil chiles en
nogadaen todo el pais.

La cadena compartic que desde

Continda en siguiente hoja
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hace 40 afios su estrategia ha comensales.

estadoencaminadaacontarconun  Deigual forma, Vips refirio que 4] 4

ment dedicadoalacomidamexi-  su platoclasicoen septiembre es el

cana, y que desde su nacimiento, chile en nogaday anticip6 que este

los chiles en nogada, el pozole,los  mes podria vender mas de 172 mil PESQS .

chamorrosy los churros hansido  platillos de esta tradicional comida. Es €lticket promedio de compra

los platillos mas solicitados por sus delos mexicanos en septiembre
de 2018 con motivo de los festejos

Le ponen ‘sabor’ al festejo

Estos son los productos que mas se venden
durante los primeros 15 dias de septiembre
para festejar la Independencia de México.

® Var¥% de la venta por producto en los primeros 15 dias
de septiembre respecto al promedio del resto del afio.

Tostadas
| 51%

Platos desechables
| 40%

Celebran con tequila

Las categorias de bebidas alcohdlicas y los
refrescos incrementan sus ventas en 34%,
entre ellas, el tequila, el de mayor preferencia
entre los consumidores en el pais.

B Encuesta de preferencias
por las bebidas alcohdlicas*

328

Tequila | Seponen
RSN R 3 v trlcolores
e 27 £l monto del ticket

g promedio de las personas
ngur;a que compran al menos

: un articulo para celebrar
Aguardiente y otros** la Independencia se
4 duplicé en 2 afos.

Mezcal 1 e

: ot o

2017
208

Fuente: Nietsen “una semana antes del 15 de sepliembre _ **Otros: brandy, colac.ron y whisky  Gréfico: Ménica Rodriguez
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