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Industria alimentaria

Gruma

conquista

con tortillas el
paladar mundial

Demanda. La firma regia ha invertido este ano 50 mdd para
aumentar la capacidad de produccion en diversas plantas

CRISTINA OcHOA
CIUDAD DEMEXICO
Luego de mas de una década de
trabajo, los productos de Gru-
[md, bajolamarca global Mission,
abarcaron todoel territoriochino,
ademasdeotrasnacionesde Asia-
PacificoyOriente Medio, unacon-
quistaquelafirmaproductorade
harina de maiz, tortillas y wraps
harealizado aescalaglobal.
Laexpansion de la firma mexi-
canafundada en 1949 por[Robes-
folGonzale| nici6éen1972
con el mercado centroamericano; -
70 afios después la empresa tiene
presenciaenl12paisesydentrode

susmetas estratégicas esta conso-
lidar supresenciafuerade México.
En un comunicado, la com-
pafiia expuso que el tlltimo afio
las ventas netas de sus operacio-
nes fuera de México representan
73 por ciento de sus cifras con-
solidadas, de las cuales Estados
Unidos (EU) aporta 55 por cien-
to; Europa, 7; Centroamérica 6,
yAsiayOceania 5 por ciento.
“Seguiremos aprovechando la
creciente popularidad delacomida
mexicanayde maneramasimpor-

tante, de la tortilla en los merca-
dosde EU, Europa, Asiay Oceania.
También seguiremosaprovechan-

dolaadopcién delas tortillas por
parte de los consumidores de di-
versas regiones del mundo para
la preparacion de recetas o plati-
llos norelacionados conlacomida
mexicana”, expuso laempresaen
sureporteanual 2018. ‘
Elcrecimiento delademanda
internacional de sus productosla
hallevado arealizar importantes
inversiones, explico Grumd; en
2018 fueron de 209 millones de
ddlaresy en el primer semestre
de este'afio de 50 millones adi-
cionales, principalmente para
aumentar la capacidad de pro-
ducciénenlas plantas de Estados
Unidos, Asia, Oceaniay Europa.
Losejes de trabajo de lamul-
tinacional tienen como enfo-
que el mercado de tortilla en
EU, principalmente en el sector
minorista;laincursiény expan-
sidn en el sector de tortilla, pa-
nes planos yfrituras de sabor en
Europa, Asia y Oceania; la en-
trada gradual de panes planos
en EUy México, y el posiciona-

miento de lamarca Mission en
elmundo.

En EU, su principal mercado,
la compafifa mexicana halogra-
doimportantes crecimientos en
ventas gracias al lanzamiento de.
productos mas saludables como
las tortillas bajas en carbohidra-
tos y libres de gluten, mas res-
taurantes de comida mexicana
y empresas productoras de tor-
tilla; por ello, espera se-
guir aumentando sus ventas en
ese mercado a partir delaintro-
duccion de nuevos productos.

De acuerdo con analistas de
Intercam Casade Bolsa, los com-

petidoresde Grumaenel pais veci-
no delnorte como Bunge, Cargill,
Life Line Foods, entre otros, estan
fragmentados o tienen una posi-
ciéndemarcamenoraladelacom-
pariia mexicana; el mercado euro-
peotieneunaposible recuperacion
enrentabilidad debido al enfoque
del consumidor en productos de
valoragregado.

Alsegundo trimestredel afiolas
ventasdelGrumden EU crecieron
4porcientoencomparaciénconel
mismo mﬂOdO de2018. s ¢
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1949

Roberto Gonzilez Barre-
rayungrupode empresas
mexicanas fundaron Gim-
sa,dedicadasobretodoa
la produccion de harinade
maizen México.

1972

Entraal mercadode Cen-
troamérica,en1977aEUy
en1993 al mercadovene-
zolano de harina de maiz.

1994

Grumase convierteenuna
compafiialistada tantoen
MéxicocomoenEU.

1997

A partir de este afio adqui-
ri6 0 construyo plantas de
tortilla, de harinade maiz
yde trigo en EU, México,
Centroamérica, Venezuela
y Europa.

2012
Fallece sufundador, don
Roberto Gonzilez Barrera.

2018

Gruma terminé en Dallas
laconstruccionde unade
sus plantas mas grandes de
tortilla.
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