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En unadécada, ventas de Gruma
incrementan 140% en Australia

Fortaleza. La comercializacion de sus productos alcanza 120 mdd al afio; su
produccién anual supera las 50 mil toneladas de tortillas, frituras y panes planos

108.
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ciones, pueshace unadécadaéstas
erande entre 45y 50 millones de
délares y actualmente alcanzan
120 millones.

Esta operacion, que comenzd
conunainversion de 60 millones
de ddlares, tiene hoy una capaci-
dad para producir anualmente
mas de 50 mil toneladas de pro-
ducto como tortillas, frituras y
panes planos como los wrapsy
atender a sus clientes y consu-
midoresde méasde 30 paisesenlia
regiénde Oceania.

En un comunicado emitido
por el décimo aniversario de su
presencia en Australia, Gruma
informo quelafibrica daempleo
a 361 trabajadores.

Los productos de esta planta
se comercializan bajo su marca
global Mission, cuyo portafolio
de productos es muy atractivo,
pues ademas de fabricar torti-

llas produce flat breads (panes
planos) y frituras.

En 2018 Mission Foods Aus-
tralia fue reconocida como Fa-

bricante del Afio en el segmento
de panaderia minorista en toda
la industria de comestibles de
esanacion.

“Nuestra planta en Melbour-
ne se ha caracterizado por ser de

nueva generacion y por sucom-
promiso no solo con la vanguar-
dia en innovacion tecnoldgica,
sino también con su personal”,
afirmo el presidente y director
general de Grumaaescalaglobal,
Juan Gonzalez Moreno.

De acuerdo con analistas de
Intercam Casa de Bolsa, los re-
sultados de la empresa del ter-
cer trimestre de este afio es-
tuvieron por arriba de lo es-
perado, pues sus ventas netas
subieron 8.5 por ciento mien-
tras el Ebitda se incrementd 9.1
por ciento.

alpeso”,indicd Intercam.

En una presentacién parain-
versionistas de este afio, la em-
presa sefiald que observaen el
mercado de Asiay Oceania opor-
tunidadesde desarrollo,concreci-
mientosde dos digitosyendonde
con sumarca de tortilla Mission
se coloca en la primera posicion
deesemercado.

Gruma tiene en el mercado 70
afios con 72 plantas ubicadas en
17 naciones, pero conpresenciaen
‘masde 110 paises. s

En2018sele
reconocio como
Fabricante del Afio
en el segmento de
panaderia minorista
en esanacion
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Presencia

Gruma es el mayor productor de harina de maiz y tortilla a escala global con operaciones

en Estados Unidos, México, Centroamérica, Europa, Asia y Oceania.
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Gruma EU

Harina de maiz, tortillas

Gimsa

Harina de maiz

Gruma Europa

Sémola, harina de maiz, tortillas . 4%

Gruma Centroamérica - 6%

Harina de maiz - 4%

Gruma Asia-Oceania Mission México . 3%

Tortillas I 2%
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