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" Empresas ganadoras en el Il Trim
En medio de una economia colapsada por el covid, algunas empresas
que cotizan en Bolsa alcanzaron buenos resultados en el trimestre.
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Reporte al 2T en la BMV

as ganadoras

OI1l...

Pese a la desaceleracién econémica y la pandemia, hubo empresas
que recuperaron terreno en el segundo trimestre en la BMV.

José luis Caballero
jose.caballero@eleconomista.mx

as empresas en sectores de
consumo basico y con po-
co contacto con los clien-
tes, reportaron mejora im-
portante en sus ingresos,
en tanto que las que las del sector ser-
vicios que se caracterizan por el ma-
nejo masivo de personas y que tienen
contacto interactivo con los clientes
fueron las grandes perdedoras en el se-
gundo trimestre del 2020, es decir, los
ingresos de las empresas reflejan fiel -
mente la situacion de la emergencia sa-
nitaria que obligd al cierre generalizado
de los servicios brindados y en michos
casos la paralizacién de actividades.
Gruma, empresa estratégica en el
sector de alimentos, reportd resultados
de operacion nunca antes vistos en su
historia, aunque estos en buena medi-
da fueron impulsados por operaciones
fuera de Méxicoy en Estados Unidos.
José Cuervo, que enfrento desafios
en todas las regiones debido a la pan-
demia, incluido el cierre de los centros
de consumo, las prohibiciones y res-

tricciones de venta de licores, reaccio-
noé rapidamente a este nuevo entorno
implementando un plan de contingen-
cia conuncontrol de costos firme enla
que Estados Unidos y Canadd, tuvieron
un desempefio notablemente bueno.

En Genoma Lab, la innovacién fue
un motor importante de crecimiento
durante el trimestre, alcanzando nue-
vas extensiones de linea sus produc-
tos, asi como nuevas categorfas y lan-
zamiento de marcas.

En Brasil, el lanzamiento del Next, y
el posicionamiento de la marca Ora-
Quick, como primer dispositivo de
autodiagndstico de VIH en la region,
también la presentacion de la crema
de belleza en Estados Unidos, Méxi-
co, Brasil y Chile como extension a un
segmento de productos de lujo a pre-
cios accesiblesy, el exitoso lanzamien-
to inicial de la bebida isoténica Suerox
en Estados Unidos.

Grupo Bimbo fue otra de las empre-
sas ganadoras en el segundo trimes-
tre, con una aumento en sus ingresos
de 19.86 %, comparado con el mismo
trimestre del afio pasado para llegar a
14,317 millones de pesos.

Bimbo espera que haya mejores
condiciones en la segunda mitad del
afo para levantar las restricciones de

movilidad, alas que atribuyeron la cai-
da en ventas en algunos canales, lo que

cedujo su resultado, principalmente en
México.

Otras ganadoras

Las tiendas de autoservicio también
se vieron beneficiadas por el confina -
miento ocasionado por la pandemia del
Covid-19 en México durante el segun-
do trimestre del afio.

Walmart de México y Centroaméri-
>a (Walmex), por ejemplo, tuvo un au-
mento en sus ventas de 9.51% con res-
secto al mismo periodo del 2019, para
Jbicarse en 14,676 millones de pesos.

En México los ingresos de la cadena
minorista mas grande de México, cre-

cieron 7.7% en su comparativo anual
impulsado por un avance en ventas
iguales -tiendas con mas de un afio de
operacion- de 6.3%, por lademanda
generada por el confinamiento.

Los mdrgenes operativos y flujo
operativo (EBITDA) de la empresa fi-
lial de Walmart Stores se incrementa-
ron 6.6y 9.3% respectivamente, lo que
implico una contraccién de 120 puntos
base (pb).

Mientras que el margen bruto pre-
sent6é un avance de 20 pb a 22.6%, por
un cambio en la mezcla de ventas y una
mejor negociacion con proveedores.
Otro caso exitoso fue Kimberly Clark
de México con ingresos de 1,051 millo-
nes de pesos.
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Televisa también

Bimbo y Grupo
México ganaron
pese a la magnitud
de la crisis

José luis Caballero

jose.caballero@eleconomista.mx

SIN DUDA, la empresa que mejor
capitalizé la crisis econémica y sa-
nitaria fue Grupo Bimbo, logrando
resultados extraordinarios al generar
un nivel récord en ventas, particular-
mente por el sobresaliente crecimiento
en volimenes en Norteamérica y al
beneficio del tipo de cambio, ademds
del crecimiento en més del doble en
su utilidad neta, sin duda, el ser una
empresa global y diversificada, fue
fundamental.

En Grupo Televisa, aunque las ventas
disminuyeron 7.8% interanual en el se-
gundo trimestre del 2020, por la baja en
las ventas de publicidad, la utilidad neta
aumenté 89.3%, apoyada bdsicamente
por la reduccién de costos financieros.

Grupo México, que opera varios ne-

gocios como el minero, transportes e
infraestructura, si bien no tuvo un gran
reporte, pero el aumento en la produc-
cién de cobre, logré compensar la cai-
da en el precio y nivelar la posicién de
la empresa.

En América Mévil todas las operacio-
nes estuvieron bajo medidas de confina-
miento para controlar la propagacién del
Covid-19, interrumpié las actividades co-
merciales con el cierre de tiendas y cen-
tros de atencién al cliente y de las restric-
ciones impuestas a la movilidad de los
usuarios.

Sin embargo, el aumento en la utili-
dad de operacién ayudd a generar un
aumento de 40% en la utilidad neta.

Ofra empresa con buenas cifras en lo
referente a sus utilidades, fue Kimberly
Clark de México, que tuvo en este rubro
un aumento de 22.4% llegando a 1,599

frimestre, a

37,716.43
unidades, un
incremento de
9.15%dl
final del segundo
trimestre del

presente afo.

millones de pesos.

Gruma aparece ofra vez en la lista de
las mejores empresas del segundo trimes-
tre en el rubro de mayores utilidades. La
cifra llegé a 1,751 millones de pesos, es-
to es un aumento de 38% en compara-
cién con el periodo de abril a junio del
afio pasado.

También José Cuervo repite, al obte-
ner una utilidad neta al segundo trimes-
tre del afio de 1,460 millones de pesos,
es decir, un importante aumento frente al
mismo periodo del afio pasado, de 71.3
por ciento.

La empresa sefialé que durante el tri-
mestre enfrenté desafios en todas las re-
giones debido a la pandemia de Co-
vid-19, incluido el cierre de los centros
de consumo (on-premise), las prohibicio-
nes y restricciones de venta de licores,
aunque salié adelante.
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Otras, recuperaron terreno

Acciones de Alfa las
que mas subieron

en la Bolsa
Ariel Méndez

ariel. mendez@eleconomista.mx

LAS ACCIONES de las emisoras que
cotizan en la Bolsa Mexicana de
Valores tuvieron buen desempefio
en el segundo trimestre del afio, so-
bre todo las del sector industrial y
de consumo, aunque todo parecia
indicar que debido a la pandemia
del Covid-19 iban a reportar minus-
valias.

Entre las empresas que mds impul-
saron su valor en el S&P/BMYV IPC en
el segundo trimestre del 2020 se en-
cuentra el conglomerado industrial re-
giomontano Alfa, el cual tuvo un im-
portante rendimiento accionario de
102.34 por ciento.

Otras emisoras con ganancias im-
portantes en su valor accionario fue-
ron la tequilera José Cuervo que subié

Segundo

Trimestre del 2020
INCREMENTC PORCENTUAL
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52.67%, la administradora de restau-
rantes Alsea (48.95%), que venia de
una fuerte caida, asi como la minera In-
dustrias Pefioles (48.63%), entre otras.

También el sector asegurador estu-
vo presente con Qudlitas, cuyas accio-
nes en la Bolsa Mexicana de Valores
tuvieron un rendimiento de 48.25% en
el semestre, mientras que Gruma subié
36.54%, Cemex (31.44%) y Orbia
(30.24%), ademas de Grupo Aeropor-
tuario del Centro Norte (OMA] y Gru-
po Aeroportuario del Pacifico (GAP),
que aunque se vieron afectados por la
cancelacién de la mayoria de sus vue-
los, tuvieron importantes crecimientos
en el precio de sus fitulos de 33.28 y
29.74% respectivamente, entre abril y
junio de este afio.

En el sector minero, la emisora In-
dustrias Pefioles se encuentra en el Top

alfa

5 de empresas con mejor rendimiento
porcentual en el precio de sus accio-
nes en el segundo trimestre del 2020,
en parte gracias al aumento en los pre-
cios del oro y la plata.

Sus titulos pasaron de un precio de
149.9 pesos por titulo el 31 de marzo,
a uno de 234.65 pesos al 30 de junio,
es decir, un incremento de 48.63% en
el periodo reportado

El S&P/BMV IPC, indice de la Bolsa
Mexicana de Valores que engloba a
las 35 empresas mds bursdtiles de Mé
xico avanzé desde 34,554.53 puntos
con los que cerré el primer frimestre, a
37,716.43 unidades, un incremento
de 9.15% al final del segundo trimes-
tre del 2020.

Pese a dicho incremento, el principal
indicador bursétil de la Bolsa mexica-
na, bajé 13.38% en el primer semes-
tre de este afio.
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