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JULIO-SEPTIEMBRE
EU da un impulso a Gruma

“El desempefio de Gruma durante el tercer trimestre
del 2020 ha continuado mejorando al beneficiarse,
principalmente, de un mayor consumo de tortilla en
casa, particularmente en EU", explicé la empresa en su
reporte de julio-septiembre de 2020.
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JULIO-SEPTIEMBRE

Venta de tortillas en
EU impulsa a Gruma

POR ERENDIRA ESPINOSA
erendira.esplnosa@gimm.com.mx

La tortilla es cada vez mds
popular en Estados Unidos,
principalmente en lugares
como Nueva York y Washin-
gton. El creciente gusto por
el producto impulsé las ven-
tas de Gruma durante el ter-
cer trimestre del afio.

“El desempefio de
Gruma durante el ter-
cer trimestre del 2020
ha continuado me-
jorando al beneficiar-
se principalmente de un
mayor consumo de torti-
lla en casa, particularmente
en EU. La pandemia del co-
vid-19 ha ayudado a acele-
rar el que los consumidores
se acostumbren mads al uso
de tortillas, aumentando asi
el consumo per capita, es-

pecialmente entre 10s no
hispanos. Ademads, las ten-
dencias mds saludables y la
versatilidad de las tortillas
para distintos tipos de rece-
tas han apoyado el mayor
consumo. Creemos que es-
tas cliestiones continuardn
expandiendo la industria de
la tortilla 2 un mayor ritmo”,
expuso la empresa en su

reporte trimestral.

La compaiiia acoté que,
en el pais del norte, las ven-
tas netas subieron 10% en
dolares y 24% en pesos, im-
pulsadas por la demanda de
tortillas en los supermerca-
dosy tiendas de abarrotes.

“Entre los productos de
mayor valor se encuentran
las tortillas de trigo Super

Suave, las bajas en car-
bohidratos, sin gluten,
y con proteina, pre-
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feridas entre los con-
sumidores que buscan

alternativas saludables,
asi como la introduccion de
nuevas presentaciones”. se-
fialé la empresa.

En julio-septiembre, las
ventas totales de la compa-
fila aumentaron 17%, debido
a mayores precios promedio
y a la debilidad del peso.
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& Ventas netas 7%

o Utilidad de operacion 21%
e UAFIRDA 20%

o Utilidad neta
mayoritaria 26%
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