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Tortillas ‘engordan’ los

resultadosde Gruma

KARLA RODRIGUEZ
krodriguezv@elfinanciero.com.mx

Durante el cuarto trimestre del
2020, Grumareportéunalzade23
por ciento anual en flujo operativo,
alalcanzarlos 3mil 912 millones de
pesos, frente alos 3 mil 180 millo-
nesde pesosreportados en el mismo
trimestre de 2019.
“Conlosresultados reportados al
cierre del cuarto trimestre de 2020,
Gruma cerrd el afio con un sélido
desempefio caracterizado por una
mayor preferencia porla tortillade
losconsumidoresen el mundo, prin-
cipalmente en Estados Unidos y es-
pecialmente entre losno hispanos.
Latortillacontimia posicionandose
como uningrediente versatil y fun-
damental en las dietas saludables
delos comensales”, detalld.
E1EBITDA delas operacionesfue-
ra de México representd un 76 por
ciento de las cifras consolidadas,
donde destacaron los crecimien-
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tos de 12 por ciento de Gruma Es-
tados Unidos y 70 por ciento
de Gruma Europa.

En su reporte enviado a la Bol-

sa Mexicana de Valores (BMV),
la multinacional mexicana infor-
mo6 que cerré el afio con un sélido
desempefio caracterizado por una
mayor preferencia porla tortilla de
losconsumidores en elmundo, prin-
cipalmente en Estados Unidos y es-
pecialmente entre losnohispanos.

Lo anterior impulsé un alza de
12.8 por ciento anual en ventas, al
alcanzarlos 21 mil 940 millonesde
pesosalcierre del cuatro trimestre
del 2020.

“Esteincremento fue impulsado

por todas sus subsidiarias, princi-
palmente Estados Unidos y por la
fortaleza del délar frente al pesos”,
informo la compaiiia.

Gruma abundd que en Estados
Unidos, las ventas netas crecieron
9 por ciento, en el periodo, impul-

MUNDIAL.E| 74% de las ventas de Gruma provienen de sus operaciones fordneas.

sadas principalmente por el canal
minorista (supermercados ytiendas
de abarrotes), pues las tendencias
de consumo doméstico se mantu-
vieron fuertes, asi comola versatili-
dad delatortillaparalaelaboracién
de diversos platillos.

Al cierre del cuarto trimestre de
2020, el Volumen de Ventas de la
compaiiia creci6 2 por ciento con
respecto al cuarto trimestre de 2019
parasituarse enlasmil 77 miles de
toneladas métricas.

Porlo quehace asu utilidad neta,
lafirmareport6é unalzade 14.4 por
ciento anual, al alcanzar losmil 413
millones de pesos al cierre del tlti-
mo cuarto del afio, frente alos mil
235 millones de pesos del 2019.
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CRECIO
Suflujo operativo (EBITDA] al cierre
de cuarto trimestre del 2020.
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