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Las ventas de la empresa fuera de México ya
significan 74% de su facturacion, donde destacan
los crecimientos de nueve por ciento en Gruma EU

no de los alimentos que a nivel global ha
visto crecer suconsumoen lapandemiaha
sidolatortilla. La versatilidad del alimento
ysumayordisponibilidad enlos anagueles
explican ese crecimiento donde el gran
ganador ha sido Gruma, el gigante de la
harina de maiz y la tortilla; la empresa fue
fundada por don Roherto Gonzalez Barrera, quien decidio
la expansion internacional en Estados Unidos a partir del
creciente mercado hispano, percluego llegd aotrasregiones.

La tortilla se ve por los consumidores como un alimento
saludable, que sibien en México tiene negocios especializados
también hallegado a supermercados, tiendas de conveniencia
y abarrotes. Sélo en el cuarto trimestre de 2020, Gruma, que
comanda Juan Antonio Gonzalez Morenao, vio crecer en
nueve por ciento sus ventas en EU con tortillas de maiz, pero
tambien de trigo con su marca Super Suave, gue ha ganado
aceptacion por ser un alimento bajo en carbohidratos.

Pero, coma le digo, la tortilla cada vez se ve como un pro-
ductoglobal guelo mismoseconsume en Sudafrica, Australia,
pasando por Ameérica Latina,y Europadonde acabadeiniciar

la expansion desu planta en Espaia.

Las acciones de Gruma cotizan
desde hace afos en EU y el fuerte
repunte enventas las haimpulsado
48 por cientoenlos Ultimos 12 meses.
Al cierredel cuarto trimestrede 2020,
elvolumendeventas deGrumacrecio
dos por ciento a nivel mundial con
todoy crisis del coronavirus, donde
se incluyen las ventas de harina de

maiz nixtamalizado, tortillas y wraps. Las ventas netas llegaron
a 21 mil 940 millones de pesos, con un alza de 13 por ciento
frente al mismo lapso de 2019, unincremento que se explica
por el buen desempefo de todas sus subsidiarias.

Y bueno, Gruma contintia consolidandose comounaem-
presamas globaly en el cuarto trimestre del afic pasado, las
ventasdeoperaciones fuera de México representaron 74 por
ciento, donde destacanlos crecimientos de nueve por ciento
en Gruma EU; siete por ciento en GIMSA, que es la parte de
Mexicoy 22 por ciento en Centroameérica, lo que hadinamizado
lasinversiones delaempresa envarios paises.Coma le digo,
Gruma es delasempresas que ha sorteado bien la pandemia
conun productoque hallevado al taco a casi todo el planeta.

LA RUTA DEL DINERO

Le comentabadelosamagos del gobiernofederal paradarle
lavueltaalaReformaen Telecomunicaciones,y porlo pronto
los operadores afiliados a la Camara Nacional de la Industria
Electrdnica, de Telecomunicaciones y Tecnologias dela In-
formacién (Canieti) se oponen a que el Instituto Federal de
Telecomunicaciones (IFT) delibertad tarifaria a América Mavil,
gue dirige Daniel Hajj Abounard. El argumento se sustenta
en elmandato constitucional que define la condicion de pre-
ponderanciay que esindivisible. Sefalan que ver el peso del
preponderante por regiones contraviene alo dispuesto por el
articulo 28y su octavo transitorio,ameén de los compromisos
internacionales adquiridos por México en el marco del T-MEC.
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