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Las ventas
de Gruma

crecen 7.8%

BUSCA CONTINUAR
CON UNA TENDENCIA
DE AUMENTOS COMO
EN NIVELES PREVIOS A
LA PANDEMIA

REDACCION
MERK2@ELHERALDODEMEXICO.COM

El incremento de la demanda
de alimentos derivado de la
pandemia hizo que, del segun-
do trimestre de 2019 al mismo
periodo de 2021, las ventas de
Gruma registraran un creci-
miento promedio anual de 7.8
por ciento.

De acuerdo con el reporte
del segundo trimestre de 2021

enviado ala Bolsa Mexicana de
Valores (BMV), el flujo operativo
de la compariia tiene un cre-
cimiento promedio de 8.1 por
ciento en el mismo periodo.
“Gruma espera continuar con
una tendencia de crecimien-
to comparable con los niveles
previos a la pandemia, gracias

a su estrategia de negocios e
innovacién enlosalimentos que
produce mundialmente, por la
demanda creciente de sus pro-
ductos a nivel global, princi-
palmente en Estados Unidos,
el mercado mds importante de
la empresa fuera de México”.
Ademds, al cierre del segun-
do trimestre de 2021, el volu-
men de ventas de la comparia
multinacional, respecto del mis-

mo periodo del afio anterior se
mantuvo estable al ubicarse en
unmillén 57 miles de toneladas
métricas, segun el reporte.

Al compararlo con el segundo
trimestre de 2019, el indicador
muestra un crecimiento de 3.6
por ciento.

Laempresa detall6 que, dado
el cardcter extraordinario del
segundo trimestre de 2020, por
efectos dela pandemia, presen-
t6 los resultados del segundo
trimestre de 2021 promedidn-
dolos con el mismo periodo de
2020y de 2019.=

74%

DE LAS
VENTAS DE
GRUMA VA AL
EXTRANIJERO.

Continta en siguiente hoja
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$ 70077.00
Tam: 329 cm2
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EMPRESA
MNACIONAL

AL MUNDO

® LA COMPARA
MEXICANA MANTU-
VO SU CONSOLIDA-
CION Y EXPANSION
EN EL EXTRANJEROD,
INFORMO A LA
BMY,

PASIVO

® LA DEUDA DE
GRUMA EN EL
SEGUNDO TRI
MESTRE DEL ARG
SE LBICO EN MIL
502 MILLONES DE
DOLARES.

MAIZ APOYA

® ELCOSTO DE
VENTAS COMO
PORCENTAJE DE
COMERCIALIZA-
CION NETA DE

GRUMA CRECE DE - :
60.5% A 64.0%, ® AVANZA Durante el segundo trimestre, la compafila realizé inversiones por 63 mdd.
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