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PRIMER SEMESTRE 2021
PRODUCTORAS
DE ALIMENTOS SUPERAN
VENTAS PRECOVID.

CONSUMO

Lasproductorasde
alimentos superan

enlé6%elnivelde
ventas preCovid

En el primer semestre, Bachoco, Bimbo,

Herdez, Lala y Gruma tuvieron ingresos

hasta 27% mas altos

Arca Continental y
Cuervo se ubican 12y
36% por encima de las
entradas del 1S de 2019

ALEJANDRA RODRIGUEZ
mrodriguezg@elfinanciero.com.mx

En el primer semestre deeste afio, las
productoras de alimentos que coti-
zanenlaBolsa Mexicanade Valores
(BMV), Grupo Lala, Grupo Herdez,
Grupo Bimbo, Gruma yBachoco re-
portaronen conjuntoingresos 16 por
ciento por arribade losobtenidosen
elmismo periododel 2019, previoa
la emergencia sanitaria del Covid,
apoyados en las comprasde pénico,
alzasen preciosylamayordemanda
de alimentos y bebidas en casa.
“Lapandemia trajocambiosenla
forma de compraralolargode 2020
y2021. Aunque con los cambios de
semdforo epidemioldgico no se ha
llegado a las prohibiciones del afio
pasado, ha seguido incrementdndo-
se el gastoen productos parael con-
sumo en casa enniveles histéricos”,
explico Fabidn Ghirardelly, country
manager de la Divisién Worldpanel

que en 152019

deKantar.

Al primer semestre del 2021, las
entradas de Bachoco, Gruma, Bim-
bo, Herdez y Lala sumaron 299 mil
847 millones de pesos, unalzade 3
por ciento anual y de 16 por ciento
més en comparacién conloobtenido
previo ala pandemia en 2019.

Enparticular, Bachocoy Gruma,
queregistraron un alzade 27y 18
por ciento respectivamente en ven-
tas, en comparacién con el primer
semestre del 2019, fueron las que
reportaron el mayor crecimiento
enlademanda de sus productos.

Por su parte paraBimbo susingre-

sos se incrementaron 15 por ciento
en la primera mitad del 2021, en
comparacién con el mismo periodo
del 2019, apoyados por el consumo
dentrodeloshogaresyelretornode
restaurantes y hoteles.
“Continuamos viendo una de-
manda fuertey tasas de crecimien-
to extraordinarias, mantuvimos y
aumentamos nuestra participacion
de mercado en nuestras categorias
clave y vimos una recuperacién en
aquellos canales y categorfas mas
afectados durante la pandemia”,

expres6 Daniel Servitje,
presidente del Consejode
la panificadora.

Sobre Bimbo, analistas
de Barclays expresaron
que, dado que la empre-
sa estd experimentando
unaumento en los costos
delos productos bésicos,
el flete y los costos labo-
rales, en los proximos
trimestres podrian au-

mentar sustancialmente los precios.

Con la fuerte demanda de salsas
ylos enlatados de verduras y attin,
Grupo Herdez report6 un alza det
9.2 porciento en susingresos contra
€12019, en tanto que Grupo Lala vio
una mayor demanda de leche y el
yogurtque le permitieron aumentar
en 7 por ciento sus ingresos sus in-
gresos, en comparacion con el 2019.

ARCA 12% ARRIBA Y KOF CERCA
DE RECUPERARSE
Lasegundaembotelladorade Coca
Colamas grande de AméricaLatina,
Arca Continental, reportéunalzade
12 por ciento en sus ingresos frente
al primer semestre de 2019.
“Como resultado de nuestros es-
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fuerzos para apoyar a los clientes
durante la pandemia, capitaliza-

mos la recuperacién del consumo
en segmentos clave, amedida que
lasrestricciones de movilidad sele-
vantaron parcialmente, generando
sélidos resultados financieros en
el segundo trimestre de 2021, dijo
Arturo Gutiérrez, director general
deArca Continental, durantelapre-
sentacién de sureporte.

En cambio, la principal embote-
lladora por volumen de venta del
sistema Coca Cola, Coca Cola Femsa
todavia se ubica 2 por ciento deba-
jodelos ingresos que reporté en la
primera mitad del 2019.

La satanizacién del consumo de
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alcanzar nuestra linea

base de volumen de 2019 para el
afio completo de 2021”, anticipé
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centrosde consumos dentrodel local
comorestaurantes, baresycines) lo
que ha sido favorable para el mix”,
reconoci6 Barclays.

Ventas
‘bien comidas’

ANS2 s indresos de las

empresas productoras de
alimentos de la BMV
crecieron 16% v las firmas de

" bebidas subieron 6%
* respecto al 1S19.

' ® Mdp en ingresos al primer

semestre de cada afno
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refrescos por el riesgo de obesidad  John Santa Maria, CEOde CocaCola COCACOLA
y el cierre temporal de hoteles, ba- Femsaen conferenciacon analistas. FEMSAESLA
res, salas de conciertos, cines y la Unica que aun se
cancelacién de eventos deportivos, CUERVO, LA GRAN GANADORA DE encuentra con
afecté a los ingresos de LA PANDEMIA . ventas 2% debajo
la empresa, que prevé Porsupartelaproductoradebebidas ¢, ¢ oresos
que al cierre de este afio aleohdlicas Cuervoreportéunalza reportados previo
yahabré recuperado sus de 36 por ciento en sus ventas, en ;- primera mitad
niveles de venta previo comparacién con el primer semes- . 5519 e del
al Covid. tre de 2019, alen_tada por el mayor coron av{ru N
“Esperamos que las consumo ’dg bebidas alcohé!icas.

proyecciones de movili- “En México y Sudamérica los
dad actualesyla cartera resultados hqn comenzado arecu-
adicional e iniciativas co- perarse gracias a la‘reapert_:ura de
merciales nos permitan los canaleson-premise (que incluye
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Gran impulso

Las ventas de la mayoria de las empresas de alimentos v bebidas de la BMY
tuvieron variaciones positivas.

® Var% anual de los ingresos al 1521 vs. 1519
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2019
Abren cartera

A junio del 2021, las inversiones de capital de las empresas de
alimentos y bebidas fueron de 26 mil 625 mdp, un alza de 71%
respecto a 2019.

® Millones de pesos en Capex al primer semestre de cada afio

Fuente: £l Financierc con datos de Lala, Herdez, Bimbo. Gruma y Bachoco
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