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CUARTO TRIMESTRE DE 2021

Gruma incrementa sus utilidades

En el cuarto trimestre de 2021, las ventas de Gruma
aumentaron 17%, hasta los 25 mil 718 millones de
pesos; mientras que el Ebitda, un indicador de
rentabilidad para las compafiias, avanzo cinco por
ciento, a cuatro mil 105 millones de pesos, segun el
reporte enviado a la Bolsa Mexicana de Valores. El
resultado neto mayoritario, es decir, sus ganancias,
crecieron 29%, hasta los mil 814 millones de pesos.
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Gruma tiene un trimestre positivo
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Productos
saludables,
una clave

Gruma destaco que man-
tiene un solido desempefio
operativo y una tendencia
de crecimiento, principal-
mente en sus operaciones
fuera de México, esto gra-
cias a la fuerte demanda de
Sus productos, en especial
su linea saludable.
Respecto de sus opera-
ciones en Estados Unidos,
menciond gue el volumen
de ventas registrd un cre-
cimiento de 5.6% en harina
de maiz, reflejo de mayor
demanda de clientes indus-
triales y minoristas a medida
que la economia contindia
reabriendo. “El volumen de
venta de tortilla crecio 1.2%”.
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