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Aumento de precios
‘alimentd’'en1/7%las
ventas de Gruma

Su utilidad neta se
increment6 impulsada
por sus operaciones
en EU, Europa y Asia

ALEJANDRA RODRIGUEZ
myrodriguezg@eilfinancierc.com.mx
Deoctubre adiciembre del 2021, la
multinacional productorade maizy
tortilla, Gruma, reporté ventas por
25 mil 718 millones de pesos, un
incremento anual del 17 por ciento,
y de 32 por ciento por encima del
mismo trimestre del 2019, esdecir
antes dela pandemia.

“Gracias al sélido posiciona-
miento de marcade Gruma, hemos
podido aumentar preciosenesteen-
torno inflacionario, entodas nues-
tras divisiones durante el cuarto
trimestre, que sirvi6 para acentuar

el sélido desempefio operativo de
Gruma durante el afio”, expusoen
elreporte financierolaempresaque
preside Juan Antonio Gonzélez.

Lasventas globales en volumen se
mantuvieron conun alzamarginal
del0.4 por ciento, al ubicarseenun
millén 81 mil toneladas métricas.

Europa fue la regién mas incre-
mentd sus ingresos con un 32 por
ciento, seguido de Estados Unidos
con 15 por ciento, México con 14
por ciento, Asia/Oceania con 12
por cientoy Centroamérica con 10
por ciento.

“En Europa, Asiay Oceaniaelin-

tenso impulso de nuestros produc-
tos generé magnificos resultados,
los cuales se ven reflejados en los
crecimientos de volumen de ventas
de17y9 porciento, respectivamen-
te, enel cuarto trimestre de 2021 en
comparacién con el mismo periodo

de 2020”, detallé Gruma.

Para las operaciones de México
destacd que GIMSA registré una
baja del 24 por ciento en ventas por
volumen, segtin explica la empre-
sa, relacionado a una mayor base
de comparacién una depuracién
de clientes para hacer su venta de
mezclas mas rentable.

En el dltimo cuarto del 2021 el
EBITDA se colocé en 4 mil 105 mi-
llones de pesos, sobre los 3 mil 912
millonesde pesosdel afio previoen
el periodo similar.

“Elincremento de precios en Es-
tados Unidos ylaestrictadisciplina
en costos y gastos impulsaron cre-
cimientos a nivel global de 5 por
ciento en el EBITDA en el cuarto
trimestre del 2021 contra el mis-
mo periodo de 2020, y del 29 por
ciento comparado con el mismo pe-
riodo de 2019”, explicé laempresa
multinacional.

El Costo de Ventas como porcen-
taje de ventas netas de Gruma crecié
de 63.4 a 64.3 por ciento debido a
mayores costos de materias primas
y mas costos laborales en Estados
Unidos.

Lautilidad netadelaempresade

masa para tortillas y productos de-
rivados del maiz subié 29 por ciento
enel cuarto trimestre del 2021, con
valor de mil 814 millones de pesos.

Durante el cuarto trimestre del
2021, Gruma informo que reali-
26 inversiones de capital por 70
millones de ddélares (es decir mil
464 millones de pesos), que fueron
destinados principalmente para
susoperacionesde Estados Unidos,
Europa y México.

Ademads, la multinacional infor-
mo que durante todo el afio pasado
lasinversiones de Gruma ascendie-
ron a 286 millones de délares.

LAFIRMA
informd que
durante todo
elafo pasado
sus inversiones
ascendieron
3286 mdd,
destinados
asus
operaciones
de kU, Europay
México.
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BONANZA. | a demanda de sus productos alentd a Gruma.
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