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Estapos UNipos, Eurora, Asia Y OCEANiA

ImpuLsaN A GRUMA

EN EL 4° TriMesTRE DE 2021

Las Ventas Netas y el EBITDA de las operaciones en el extranjero

representaron 74% y 81%, respectivamente, de las cifras consolidadas

EL NORTE / STAFF

Gracias a su solida estrate-
gia de negocios ¢ innova-
cion en los alimentos que
produce a nivel global, as
como de la ¢reciente de-
manda de sus productos en
los paises v regiones don-
de tiene presencia, Gruma
reportd que durante el 4°
trimestre de 2021, sus ven-
tas netas lograron un creci-
miento de 17% v comparado
con el mismo trimestre de
2019 ¢l aumento cs de 32%.

En tanto que ¢l EBIT-
DA registréd un crecimien-
to de 5% en el mencionado
periodo del aito anterior y
comparado con el mismo
trimestre de 2019 el creci-
miento en este indicador
es de 29%.

En lo que respecta a Es-
tados Unidos, su principal
mercado fuera de México,

destacd que gracias a una
estricta disciplina en cos-
tos v gastos logrd aumentos
cn ventas netas, utilidad de
operacion v EBITDA de 15,
23 v 18%, respectivamen-
te. Resalto que su linea de
productos saladables “Bet-
ter for You” sigue mostran-
do una alta demanda entre
los consumidores estadou-
nidenses.

En Europa, Asia v Ocea-
nia ¢l intenso impulso de
sus productos genero inm-
portantes crecinientos para
lacompania, revela ¢l repor-
te enviado por Gruma a la
Bolsa Mexicana de Valores
(BMV), correspondiente al
4° grimestre del 2021.

Su operacion en el vie-
jo continente reportd cre-
cimientos en volumen de
ventas v ventas netas de
17 ¥ 32%, respectivamente,
impulsadas principalmen-

te por una mayor venta de
tortillas v ¢l retorno a la nor-
malidad de los curopeos en
sarios palses de la region.

En Asia v Oceania Gru-
ma registro incrementos en
volumen de ventas de 9% y
en ventas netas de 12%, re-
sultados favorecidos princi-
palmente por sus negocios
en Malasia v Australia.

En su informe trimes-
tral del 49 trimestre del
ano, la compania sefala
que identifico una evolu-
cidn positiva del canal mi-
norista de tortilla tanto cn
Estados Unidos como en
Europa. Y después de ver
que en Asia v (Oceania sus
productos ganan terreno en
la preferencia de los consu-
midores, dichas regiones se
han convertido en una gran
oportunidad de negocio que
ha venido capitalizando de
manera efectiva,
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Gruma reporté que durante
el 4° trimestre de 2021,
sus ventas netas lograron
un crecimiento de 17%.
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