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Estados Unidos y Europa catapultaron las ventas
del gigante de la tortilla y la harina de maiz
mexicano, al primer trimestre del afio
alehecomentadoqueelalzaen materias
primas presionara,enespecial, alasempre-
sasdel sector alimentos,y donde se pondra
a prueba la gestion de esos negocios.
Enese contexto, unafirmamexicanade
alcance global logré salir bien librada es
Gruma, que presice Juan Gonzalez,y que
comosabeesliderenproduccidn de harina de maiz y tortillas.
Al primer trimestre del afo, Gruma siguié mejorando en su
rentabilidad a pesar de mayores costos, siendo el precio del
maiz elindicador a cuidar,ademas de algunos costos laborales.
Gruma en estasanos ha consolidado un poderioglobal que
le ha permitido en 2022 mejorar sus niimeras en mercados
como Estados Unidosy Europa, en especial este tltimollama
la atencién por el impacto de la invasién de Rusia a Ucrania
en varias economias dela regién. El volumen de ventasdela
multinacional mexicana en los primeros tres meses del afo
crecio 3 por ciento con un millén 43 mil toneladas métricas
impulsado, principalmente, por su subsidiaria en EU.
Laexplicaciéndetaldesempefosedebesindudaalretorno
alanormalidad,luegode quehaquedadoatraslomasalgidode
la pandemia, loque ha generadoun
mayor requerimiento de productos
de maiz por partede las cadenas de
food serviceal otrolado del rio Bravo,
asicomolaaltademanday éxitoque
ha logrado en ese pais la linea de
productos saludables Better for You.
Anada quela harina de maiz nixta-
malizado en Estados Unidos también
registro un crecimientoen volumen
deventas, el cualfueimpulsado principalmente por los clientes
que elaboran alimentos a base de maiz.

#OPINION

GRUMA
SALVA
ALZA EN
COSTS

Por lo que toca a Europa, después de haber superado
la pandemia, la demanda de tortillas sigue siendo un éxito
para la subsidiaria de Gruma en el viejo continente, y en el
trimestre sorprendi¢ el crecimiento del volumen de ventas
en esa region de 19 por ciento.

Con esto, las ventas netas de Gruma en el periodo alcan-
zaron mil 264 millones de dolares, lo que significo un creci-
miento de 17 por ciento respecto al mismo trimestre de 2021.

Ademas de un mayor velumen, Gruma hatenido que com-
pensar el encarecimiento de granos por el conflicto en Ucrania,
no obstante en el primer trimestre, la Utilidad de Operacion
fue de 116 millones de dolares; el flujo libre o EBITDA, 165 mi-
llones de dolares; y la utilidad neta, 61 millones de dolares, y
si se eliminara el ingreso extraordinario no recurrente de 10
millones de dolares del primer trimestre del afio pasado, el
crecimiento de su utilidad neta habria sido de 13 por ciento,
que no es nada despreciable en un contexto internacional
complicado paralasempresas dealimentosen todoelmundo.

LA RUTA DEL DINERO

De manteles largos la Asociacién Mexicana de Empresas de

Seguridad privada (AMESP), que preside Salvador Lépez

Contreras, cumple su primera década de existencia. La enti-

dad agrupa a 164 companias,y representaalasempresas que

mas han invertido en capacitacion de personal y tecnologia.
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