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Tras incremento de 17% en ventas,
Gruma ve continuidad en consumo

YESHUA ORDAZ
CIUDAD DE MEXICO

Gruma aseguro que pese al au-
mento depreciosregistradoenel
pais, confiaenquelademandade
sus productos se mantenga.

“En este momento nos senti-
mos comodos con los aumentos
de precios (...) nuestros voltime-
nesnosevenafectadosytampoco
creemos que severan impactados
enelfuturo”, sefialélaempresaen
conferenciaconinversionistas.

De acuerdo con el reporte fi-
nancierode laempresa presen-
tado este miércoles, sus ventas
en el primer trimestre fueron de
mil 264 millones de dolares, 17
por ciento mas respecto al mis-
motrimestrede 202L

El jefe de relacién con inver-
sionistas de Gruma, Adolfo Fritz,
dijo: “En este momento, nuestros
clientes también est4n experi-
‘mentando sus propias presiones,
igual que nuestros proveedores.

Asi que estamos juntos en esto,
yestan bastante abiertosa sen-
tarse y seguir negociando los au-
mentos de precios”.

. Agreg6 que puede llegar un
punto enque el consumidor deci-
dasisi comprarun café conleche
de 5 ddlares o alimentos basicos
ensupermercadooenunatienda.

“Potencialmente habri un
cambio importante'de articulos
quenosonnecesarioscomolosde
laindustriadebebidas”. wms
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Millones de délares es
la utilidad neta mayo-
ritaria de Grumaen el
primer trimestre, 2%
menor que en el mismo
cuarto de 2021.

19%

Crecié el volumen de
ventas de la empresa
gracias al aumento en
la demanda de tortillas
en Europa al acabar el
confinamiento.
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